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MARKETING PLAN

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
お忙しい中、お集まりをいただきありがとうございます。SCPの越智からマーケティングプランをご説明させていただきます。どうぞよろしくお願い致します。
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PEANUTS市場概況

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
まずはPEANUTSを取り巻くキャラクターマーケットの市況を見ていきましょう。
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（株）キャラクターデータバンク調べ

キャラクター市場規模
キャラクター市場全体がシュリンクする中、シェアは10年前比2.2倍

PEANUTSは順調に市場規模を拡大。昨対101.4%

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
ご覧のグラフは、キャラクターデータバンクが調査をしているデータの一部となります。2022年度、キャラクターの市場規模は1.56兆円となり、昨年比101.9%の伸びを示しています。その中でPEANUTSの市場規模は794億円となり、昨年比101.4%となっております。ほぼ市場全体の伸びとPEANUTSの伸びはリンクしていたという調査結果です。
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キャラクター商品市場規模ランキング

2015～2022年まで常にTOP5入り！

調査：㈱キャラクターデータバンク 2023年8月 ※広告契約は含まず

2015年 2016年 2017年 2018年

キャラクター名 市場規模
（億円）

VS
2014 キャラクター名 市場規模

（億円）
VS

2015 キャラクター名 市場規模
（億円）

VS
2016 キャラクター名 市場規模

（億円）
VS

2017
1 ミッキーマウス 1,119.8 101.5% 1 ミッキーマウス 1,081.6 98.5% 1 それいけ！アンパンマン 1,051.4 94.7% 1 それいけ！アンパンマン 1,048.6 99.7%
2 それいけ！アンパンマン 1,098.6 101.8% 2 それいけ！アンパンマン 1,080.0 98.3% 2 ミッキーマウス 1,035.8 95.7% 2 ミッキーマウス 1,001.0 96.6%
3 妖怪ウォッチ 883.5 53.6% 3 妖怪ウォッチ 729.6 65.2% 3 スヌーピー（ピーナッツ） 722.3 105.9% 3 ポケットモンスター 774.2 119.9%
4 ハローキティ 813.4 94.2% 4 ハローキティ 699.2 79.1% 4 ハローキティ 705.1 96.6% 4 スヌーピー（ピーナッツ） 754.2 104.4%
5 スヌーピー（ピーナッツ） 575.4 125.7% 5 スヌーピー（ピーナッツ） 681.6 118.5% 5 ポケットモンスター 645.8 101.7% 5 ハローキティ 686.8 97.4%
6 ポケットモンスター 552.6 76.9% 6 ポケットモンスター 635.2 114.9% 6 プリキュアシリーズ 480.5 96.5% 6 プリキュアシリーズ 505.9 105.3%
7 プリキュアシリーズ 456.4 100.3% 7 プリキュアシリーズ 497.6 109.1% 7 機動戦士ガンダムシリーズ 408.7 102.2% 7 リラックマ 401.6 103.0%
8 リラックマ 440.1 93.8% 8 リラックマ 403.2 91.6% 8 リラックマ 390.0 96.8% 8 くまのプーさん 378.7 116.7%
9 機動戦士ガンダムシリーズ 409.1 104.8% 9 機動戦士ガンダムシリーズ 400.0 97.8% 9 きかんしゃトーマスとなかまたち 368.2 107.5% 9 きかんしゃトーマスとなかまたち 378.7 102.8%
10 くまのプーさん 407.5 96.7% 10 くまのプーさん 387.2 95.0% 10 妖怪ウォッチ 352.6 50.4% 10 怪盗グルーシリーズ 349.5 148.7%

2019年 2020年 2021年 2022年

キャラクター名 市場規模
（億円）

VS
2018 キャラクター名 市場規模

（億円）
VS

2019 キャラクター名 市場規模
（億円）

VS
2020 キャラクター名 市場規模

（億円）
VS

2021
1 それいけ！アンパンマン 1,068.0 101.8% 1 鬼滅の刃 1,009.8 1017.9% 1 ポケットモンスター 1,126.1 118.9% 1 ポケットモンスター 1,185.6 105.3%
2 ポケットモンスター 1,010.6 130.5% 2 それいけ！アンパンマン 947.4 88.7% 2 それいけ！アンパンマン 1,110.8 117.2% 2 それいけ！アンパンマン 1,121.6 101.0%
3 ミッキーマウス 959.5 95.8% 3 ポケットモンスター 913.3 90.4% 3 鬼滅の刃 1,029.7 102.0% 3 ミッキーマウス 836.2 98.3%
4 スヌーピー（ピーナッツ） 793.6 105.2% 4 ミッキーマウス 842.0 87.8% 4 ミッキーマウス 850.7 101.0% 4 スヌーピー（ピーナッツ） 794.0 101.4%
5 ハローキティ 686.7 100.0% 5 スヌーピー（ピーナッツ） 764.8 96.4% 5 スヌーピー（ピーナッツ） 783.4 102.4% 5 ハローキティ 655.2 102.0%
6 プリキュアシリーズ 424.7 84.0% 6 ハローキティ 598.1 85.6% 6 ハローキティ 642.6 109.3% 6 スーパーマリオブラザーズ 468.0 113.7%
7 スーパーマリオブラザーズ 393.7 145.1% 7 スーパーマリオブラザーズ 401.0 101.8% 7 スーパーマリオブラザーズ 411.6 102.6% 7 ちいかわ 427.4 901.2%
8 きかんしゃトーマスとなかまたち 389.1 102.7% 8 機動戦士ガンダムシリーズ 399.5 118.2% 8 機動戦士ガンダムシリーズ 399.3 100.0% 8 機動戦士ガンダムシリーズ 413.4 103.5%
9 リラックマ 375.1 93.4% 9 プリキュアシリーズ 372.7 87.8% 9 すみっコぐらし 385.6 110.0% 9 すみっコぐらし 402.5 104.4%
10 ドラえもん 353.4 151.4% 10 すみっコぐらし 350.5 116.5% 10 ドラえもん 364.1 127.0% 10 鬼滅の刃 399.4 38.8%

2022年は第4位 1UP!

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
こちらは2015年から昨年までの商品市場規模ラインキングになりますが、2015年から8年連続でTOP５に入っています。
2022年はランキングを1つ上げ、4位に入りました。上位の顔ぶれに変化はなく、ポケモン、アンパンマン、ミッキーマウス、スヌーピー、ハローキティで不動という盤石な状態です。
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世代別商品欲求ランキング（女性）

調査対象の10世代中7世代でTOP10にランクイン
10-12歳女性 13-15歳女性 16-19歳女性 20-29歳女性

順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差

1 → 1 すみっコぐらし 57 1 ↑ 5 ミッキーマウス 48 1 ↑ 3 くまのプーさん 54 1 ↑ 8 となりのトトロ 42
2 ↑ 9 ちいかわ 52 -5 1 ↑ 5 ミニーマウス 44 -4 2 ↑ 7 シナモロール 51 -3 2 ↓ 3 ミッフィー 40 -2
3 ↑ 2 リラックマ 51 -6 3 → 3 スヌーピー（ピーナッツ） 42 -6 3 ↓ 1 スヌーピー（ピーナッツ） 50 -4 3 ↑ 圏外 たべっ子どうぶつ 39 -3
4 ↑ 6 シナモロール 50 -7 3 ↓ 1 リラックマ 42 -6 4 → 4 トムとジェリー 48 -6 4 ↓ 2 くまのプーさん 38 -4
5 → 5 スヌーピー（ピーナッツ） 48 -9 5 ↑ 13 となりのトトロ 40 -8 4 → 圏外 たべっ子どうぶつ 48 -6 4 ↑ 15 シナモロール 38 -4
6 ↑ 11 鬼滅の刃 48 -9 5 ↑ 10 ミニオンズ（怪盗グルーシリーズ） 39 -9 6 ↑ 圏外 クロミ（マイメロディ） 47 -7 4 ↓ 3 ミッキーマウス 38 -4
7 ↓ 2 ミッキーマウス 46 -11 5 ↓ 1 すみっコぐらし 39 -9 7 ↑ 10 マイメロディ 46 -8 7 ↑ 15 すみっコぐらし 36 -6
8 ↑ 16 となりのトトロ 46 -11 8 ↓ 3 くまのプーさん 38 -10 8 ↑ 21 ちいかわ 45 -9 8 ↓ 1 スヌーピー（ピーナッツ） 35 -7
9 ↑ 11 くまのプーさん 45 -12 8 ↓ 5 マイメロディ 37 -11 8 ↑ 21 トイ・ストーリー 45 -9 8 ↑ 28 ちいかわ 35 -7
10 ↓ 4 マイメロディ 44 -13 10 ↑ 23 ドラえもん 36 -12 8 ↓ 7 SPY×FAMILY 45 -9 8 ↑ 圏外 クロミ（マイメロディ） 35 -7
10 ↑ 26 ぐでたま 44 -13 11 ↑ 15 ミッフィー 44 -10 8 ↑ 13 マイメロディ 35 -7
10 ↓ 6 SPY×FAMILY 44 -13 11 ↓ 4 となりのトトロ 44 -10 12 ↑ 15 トムとジェリー 34 -8
10 ↑ 14 ハローキティ 44 -13 12 ↑ 38 シルバニアファミリー 34 -8

30-39歳女性 40-49歳女性 50-59歳女性

順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 （その他の年代のスヌーピーの商品欲求度の状況）

1 ↑ 5 ミッキーマウス 50 1 → 1 スヌーピー（ピーナッツ） 50 1 → 1 スヌーピー（ピーナッツ） 55 年代 順位
2 ↑ 4 ミニーマウス 49 -1 2 ↑ 7 となりのトトロ 39 -11 2 ↑ 6 くまのプーさん 48 -7 3-4歳 21
3 ↑ 10 ハローキティ 47 -3 2 → 2 ミッフィー 39 -11 3 ↑ 7 ミッキーマウス 47 -8 5-6歳 17
3 ↓ 2 くまのプーさん 47 -3 4 → 4 くまのプーさん 38 -12 4 ↓ 2 ミッフィー 45 -10 7-9歳 15
5 ↑ 13 ミッフィー 46 -4 4 ↓ 3 リラックマ 38 -12 5 ↓ 3 ムーミン 44 -11
5 ↑ 13 リラックマ 46 -4 4 ↑ 5 ハローキティ 38 -12 6 ↓ 4 リラックマ 43 -12
7 ↑ 16 リトルツインスターズ（キキ＆ララ） 45 -5 7 ↑ 10 ムーミン 36 -14 7 ↑ 8 ハローキティ 42 -13
8 ↓ 1 となりのトトロ 44 -6 8 ↑ 15 トムとジェリー 35 -15 8 ↓ 7 ミニーマウス 40 -15
9 ↓ 3 スヌーピー（ピーナッツ） 42 -8 9 ↑ 10 ドラえもん 34 -16 9 → 9 ピーターラビット 39 -16
10 ↑ 22 マイメロディ 41 -9 10 ↑ 18 すみっコぐらし 33 -17 10 ↑ 15 リトルツインスターズ（キキ＆ララ） 37 -18

10 ↑ 12 ミニーマウス 33 -17

調査：㈱キャラクターデータバンク 2023年8月

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
ビジネスを行う上で重要な指標となる「商品欲求度」のランキングも高い水準をキープしています。
昨年は女性の4世代で1位を獲得していたものが2世代で1位と若干ポイントを落としていますが、1位とのポイント差は一桁です。



© 2023 Peanuts Worldwide LLC

CONFIDENTIAL

© 2023 Peanuts Worldwide LLC

10-12歳男性 13-15歳男性 16-19歳男性 20-29歳男性

順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差

1 ↑ 3 スーパーマリオブラザーズ 50 1 ↑ 2 スーパーマリオブラザーズ 38 1 ↓ 2 ポケットモンスター 39 1 ↑ 9 星のカービィ 44
2 ↑ 3 ポケットモンスター 46 -4 2 ↑ 3 となりのトトロ 33 -5 2 ↑ 38 ドラえもん 37 -2 2 ↑ 17 スヌーピー（ピーナッツ） 39 -5
3 ↓ 2 鬼滅の刃 43 -7 2 ↓ 1 ミニオンズ（怪盗グルーシリーズ） 33 -5 3 ↑ 15 スーパーマリオブラザーズ 36 -3 3 ↑ 圏外 スパイダーマン 38 -6
4 ↓ 1 ドラえもん 41 -9 4 ↑ 5 トムとジェリー 31 -7 4 ↑ 圏外 チェンソーマン 35 -4 4 → 4 ゴジラ 36 -8
5 → 5 ミニオンズ（怪盗グルーシリーズ） 35 -15 4 ↑ 16 ミッキーマウス 31 -7 5 ↑ 7 星のカービィ 34 -5 4 ↑ 9 ミニオンズ（怪盗グルーシリーズ） 36 -8
6 ↑ 20 くまのプーさん 34 -16 4 ↑ 10 鬼滅の刃 31 -7 5 ↑ 22 名探偵コナン 34 -5 6 ↑ 14 ポケットモンスター 35 -9
7 → 7 星のカービィ 33 -17 4 ↑ 10 くまのプーさん 31 -7 7 ↑ 14 スヌーピー（ピーナッツ） 33 -6 6 ↑ 23 ムーミン 35 -9
7 ↑ 50 SPY×FAMILY 33 -17 8 ↓ 7 ドラゴンボールシリーズ 30 -8 7 ↓ 1 SPY×FAMILY 33 -6 6 ↓ 1 ONE PIECE（ワンピース） 35 -9
7 ↑ 20 すみっコぐらし 33 -17 9 → 9 スヌーピー（ピーナッツ） 29 -9 7 ↓ 6 ONE PIECE（ワンピース） 33 -6 9 ↑ 26 呪術廻戦 34 -10
7 ↑ 17 呪術廻戦 33 -17 9 ↓ 5 ポケットモンスター 29 -9 10 ↑ 44 ハローキティ 31 -8 9 ↑ 42 ウルトラマンシリーズ 34 -10

※中略 9 ↑ 24 機動戦士ガンダムシリーズ 29 -4 9 ↑ 14 スーパーマリオブラザーズ 34 -10
16 ↑ 32 スヌーピー（ピーナッツ） 30 -3 9 ↑ 24 ONE PIECE（ワンピース） 29 -4

9 ↓ 3 ドラえもん 29 -2

30-39歳男性 40-49歳男性 50-59歳男性

順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 順位 昨年
順位 キャラクター名 シェア TOP

との差 （その他の年代のスヌーピーの商品欲求度の状況）

1 ↑ 14 ONE PIECE（ワンピース） 38 1 ↑ 1 機動戦士ガンダムシリーズ 33 1 → 1 機動戦士ガンダムシリーズ 35 年代 順位
2 ↓ 1 スーパーマリオブラザーズ 37 -1 2 ↓ 1 ドラゴンボールシリーズ 32 -1 2 ↑ 19 北斗の拳 32 3-4歳 29
2 ↑ 8 ポケットモンスター 37 -1 3 ↑ 5 エヴァンゲリオン 25 -8 3 ↑ 10 エヴァンゲリオン 31 -4 5-6歳 39
4 ↓ 3 ドラえもん 36 -2 4 ↑ 圏外 プラレール 24 -9 4 ↓ 3 ルパン三世 30 -5 7-9歳 18
5 ↑ 1 ミッキーマウス 34 -4 5 ↑ 8 北斗の拳 22 -11 4 ↓ 6 ミッキーマウス 30 -5
5 → 5 エヴァンゲリオン 34 -4 5 ↑ 27 ルパン三世 22 -11 6 ↑ 13 あしたのジョー 29 -6
7 ↓ 4 ドラゴンボールシリーズ 33 -5 5 ↑ 14 ミッキーマウス 22 -11 7 ↑ 10 となりのトトロ 28 -7
7 ↑ 11 鬼滅の刃 33 -5 5 → 5 スーパーマリオブラザーズ 22 -11 8 ↑ 13 宇宙戦艦ヤマト 27 -8
9 ↑ 21 SPY×FAMILY 31 -7 5 ↑ 16 スヌーピー（ピーナッツ） 22 -11 9 ↓ 5 スヌーピー（ピーナッツ） 26 -9
10 ↑ 16 トムとジェリー 30 -8 10 ↑ 12 ドラえもん 20 -13 9 ↑ 22 ウルトラマンシリーズ 26 -9
10 ↑ 19 ルパン三世 30 -8 10 ↑ 27 リラックマ 20 -13
10 ↑ 11 となりのトトロ 30 -8
10 ↑ 16 機動戦士ガンダムシリーズ 30 -8

※中略
15 ↑ 16 スヌーピー（ピーナッツ） 28 -10

世代別商品欲求ランキング（男性）

調査対象の10世代中5世代でTOP10にランクイン

調査：㈱キャラクターデータバンク 2023年8月

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
男性に於いては、全体的に順位がアップしています。5世代でTOP10入りをしましたが、昨年TOP10に入っていたのは2世代だけでした。20代男性で2位を獲得したことはうれしいことです。
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2023年 大人に人気のキャラクターランキング

女性1位 男性9位

総合1位

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
別のシンクタンクの調査結果も見ていきます。こちらはマクロミルの調査した、大人に人気のキャラクターランキングになります。全国で20歳から69歳の男女合計1000名に対する調査です。スヌーピーは女性1位、男性9位という成績を残し、総合ランキング1位を獲得しました。
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2023年 大人に人気のキャラクターランキング

調査名 ：大人の好きなキャラクターに関する調査
調査委託先 ：マクロミル
調査方法 ：インターネットリサーチ
調査対象者 ：全国20～69歳の男女
回答者数 ：1,000人
割付方法 ：性年代均等割付
調査実施期間 ：2023年2月27日（月）～2023年2月28日（火）

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
また、その調査の中で、「そもそも生活者はキャラクターに対して何を期待しているのか？」ということを調べています。期待していることすべてを選択してもらうと、第1位は「かわいさ」60.3％、第2位「癒し」48.0％、第３位「リラックス」26.1％という結果になりました。
そしてこれらの要素をキャラクターに期待する人は、どんなキャラクターが好きなのかを分析した結果がこちらです。
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2023年 大人に人気のキャラクターランキング

●キャラクターに〇〇を期待する人が好きなキャラクター上位3位

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
キャラクターに「かわいさ」「癒し」を期待する人は「スヌーピー」、「リラックス」「ワクワク感」を期待する人は「ミッキーマウス」、「面白さ」を期待する人には「ドラえもん」が一番人気だということが明らかになりました。
60.3%の人が求めるかわいさ、48.0%の人が求める癒しにおいて1位という状況から、キャラクターの競合において優位な特性をもっているIPであることがわかります。
ここまで見てきた第3者視点の公平な調査においても、PEANUTSビジネスの状況コンディションは良好だといえると思います。
さて、次は皆様からご報告をいただいたロイヤリティ実績の状況になります。
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2023年上半期ロイヤリティ実績

103%VS 
2022年

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
2023年1月から6月までの実績になりますが、昨対103%となりました。この期間においても、ライセンシーの皆様による様々な取り組みがありました。
本当にありがとうございました。その全てがこの実績を支える素晴らしい取り組みだったからこそ、と思っておりますが、そちらのご紹介は時間の都合上割愛をさせていただき、本日お配りをしているハンドアウトでご確認を頂ければと思います。
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2023年上半期ロイヤリティ実績

カテゴリー別増減状況
+3%の内訳

+3%

+10% -7%

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
昨年比+3%の内訳はこちらのようになります。左側の青いグラフが前年より拡大をしたカテゴリ―、右側のオレンジ色のグラフが前年より縮小したカテゴリーになります。
ヘルス&ビューティ、フード、ギフトなど数字を伸ばしたカテゴリーをだけをトータルすると+10%の成長となりますが、残念ながら広告/プロモーションをはじめ、売り上げが縮小したカテゴリーが同じ程度あり、トータルすると+3%の成長となりました。
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2023年上半期ロイヤリティ実績

17%

12%

10%

8%
7%7%

7%

7%

5%

4%
4%

3%Apparel Advertising/Promotion

Gift Stationery

Accessories Health & Beauty Aids

Food & Beverage Housewares

Event/Retail Toys&Games

Domestic Publishing

Pet Digital

Magazine Premium Footwear

Infant Electric

Craft Sports

Other Jewelry

Music Furaniture

Syndication

カテゴリーシェア

25分類

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
こちらのグラフはPEANUTSのカテゴリー別のシェアを示すグラフです。前年から構成比は大幅に変わっていません。ご覧の通り、非常に多様なカテゴリーがあり、支配的なカテゴリーが少ないことがわかります。これがキッズアニメIPとかになりますと、70％を玩具が占めるなどはよくある状況です。
先ほどのプラスカテゴリー、マイナスカテゴリーの均衡や、この分散したカテゴリーの状況、幅広い人気が示すことは、ピンポイントの施策や単一ヒットアイテムの存在だけでは大きくマーケットを拡大することが出来ないということを示しています。
総合的に、複数のマーケットをカバーできるような施策やトレンドアップを狙っていかなければならないということです。
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A
認知

Attention
I

Interest
興味

年間テーマに基づくプロモーション展開

D
Desire
欲求

M
Memory
記憶

A
Action
購入

商品＆売り場の準備

タッチポイントの演出やノベルティ提供

・テーマ設定＆アート開発
・テーマを伝えるPR施策

・共通POPの提供

認知度向上
理解の促進

ニーズの喚起
欲求の再想起

機会提供・アライアンス時のテーマの共有

・ノベルティの提供

多岐にわたるマーケット全体の底上げを図る

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
ですので、我々は引き続き、一過性ではない、しっかりとしたブランディングを継続していかねばならないと考えています。
世の中の関心事にリンクをしたマーケティングテーマを設定し、それを「消費行動」のそれぞれのフェイズにおいて有益な施策やツールに落とし込み、PEANUTSの新しい側面をお客様に届け続けることで多岐にわたるマーケット全体の底上げを図っていきたいと思います。
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BABY

GIRLS

男性・ファミリー・トレンド

年代 順位
3-4歳 29
5-6歳 39
7-9歳 18

10-12歳 16

年代 順位
3-4歳 21
5-6歳 17

新規ファンの獲得のためのターゲティング

女性、男性の商品欲求度がTOP15に入っていない年代＝伸びしろ

男性

女性

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
一方で、伸びしろともいえるターゲットに向けた施策も注力をする必要があります。ベビー、ガールズの若年層マーケットについては今後のマーケット保全のために獲得は必須です。
また直近伸びを示している男性も重要なターゲットです。普段、キャラクターそのものに興味がないというトレンド層もPEANUTSであれば狙えるターゲットだと思っています。
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マーケティングテーマとスケジュール

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
全体の大きなマーケティングテーマの流れはご覧のようになっており、2025年10月2日に迎える75周年に向けて、切れ目のない話題提供を続けて参ります。
現在から来年の半ばにかけて主に取り組んでいくのは年間テーマの「SNOOPY Loves NATURE」です。



© 2023 Peanuts Worldwide LLC

CONFIDENTIAL

SNOOPY Loves NATURE
実績と計画

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
それではここから、年間テーマの活動実績と、今後の計画を見ていきましょう。
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SNOOPY Loves NATUREとは？

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
まずはテーマのおさらいです。
チャールズ M. シュルツさんが、原作コミックの中で、自分自身や周りの人たち、そして地球を思いやることの大切さを数多く描いてきたことを受け、「PEANUTS」では中長期のブランド施策として「思いやりの輪」を広げるプロジェクト「TAKE CARE WITH PEANUTS」をグローバルで推進しています。＜ワンクリック＞
日本国内では、その中の「CARE FOR THE EARTH(地球への思いやり)」に焦点をあて、いつもより少し地球の事を意識しようという想いを込めた「SNOOPY Loves NATURE」というテーマをたちあげました。
エコはSDGsの中でも重要な要素を占めており、注目度の高いテーマですが、同時に中身のないエコはグリーンウォッシュと叩かれる危険性をはらみます。
そこでPEANUTSでは、
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7/17 ブルーサンタイベントに参加

「海の日」に片瀬東浜海水浴場で開催されたご
み拾いイベントに参加。当日は2,200人以上の
参加者と一緒に活動。

▼15媒体33名の報道陣が取材
カテゴリー 番組名・媒体名 企業名

TV DayDay. 日本テレビ放送網(株)

TV 各番組 (株)TBSテレビ

TV ゆうがたサテライト (株)テレビ東京

TV なぜここにいるの？～ごみ物語～ (株)テレビ朝日

TV 猫のひたいほどワイド (株)テレビ神奈川

同時に、全国423件のゴミ拾いイベントが開催され、
PEANUTSのツールが参加促進のお手伝い！

▲364団体 11,621人が参加！

▲つるの剛士さんと一緒に

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
実際にエコ活動を実施しているNPO法人との連携を図り、スヌーピーをアンバサダーとして起用していただき、一緒にクリーンナップイベントを実施しました。
7/17の江の島には2,200人以上の参加者が訪れました。また同日を含むその前後の期間、全国各地において423件ものクリーンナップイベントが開催され、延べ11,621人が参加をしました。これらのイベントの告知媒体や参加者特典を通じ、PEANUTSのエコフレンドリーなイメージを浸透させることが出来ました。

全国合計（2023年9月11日時点／対象期間：6月17日〜7月31日)
イベント件数：423件
参加団体：364団体
参加人数：11,621人
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11/4・5 SNOOPY LOVES NATURE Team up！イベントスタート

全国でクリーンナップイベントを開催
＜イベント内容＞

1.ゴミ拾い活動

2.コスチュームグリーティング

3.ワークショップ

4.スヌーピーバルーン

5.サーフショップ移動販売車

6.ドネーショングッズ販売

協力：NPO法人海さくら

スケジュール

11/4・5 南町田鶴間公園

10/12～18 イベント実施記念SNSキャンペーン

12/9 横浜クイーンズパーク

→ 横浜は同時開催で海さくら主催の全国クリーンイベントを展開

【全国開催期間】
12月1日（金）～12月31日（日）※予定

以降、2月、3月、4月、5月と全国で実施予定（会場交渉中）

約半年間定期的に活動することで話題を継続的に提供

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
今後はPEANUTS独自のエコイベントも実施していくことなります。イベント名称は「SNOOPY Loves Nature Team up!」。
スヌーピーと一緒に楽しみながらエコ活動をしてもらうことを前提に計画され、老若男女、ファン、非ファンを問わず、気軽に参加してもらいたいと思っています。
ゴミ拾いを行わない人や通りすがりの人に興味をもってもらえるように、3.5メートルのスヌーピーバルーンを設置するなど、SNSでの拡散を想定しイベント設計をしています。
昨年まで3年にわたって実施したアドトラックの全国周遊は、地方在住のファンとのコミュニケーションで非常に大きな成果を残しました。
その良いところである「スヌーピーがファンに会いに行く」という点も引き続き実現したいと思っております。

スケジュールはご覧のようになっております。現在イベントのプレス発表が終わり、実施を告知するSNS拡散キャンペーンを実施しています。
その後、11/4・5とスヌーピーミュージアムのある南町田グランベリーパークに併設された鶴間公園において、初回のイベントを実施致します。
その翌月12/9には横浜にあるますクイーンズスクエア内クイーンズパークでの実施まで具体化しております。横浜での実施の際は、夏のブルーサンタイベントのように、横浜会場をメイン会場にし、同時に全国のNPO法人によるクリーンナップイベントの水平展開も行います。より多くの人にPEANUTSの活動が周知されることが期待できます。
またその後は半年ほどかけてご覧のエリアにて継続的にイベントを実施していきます。各エリアの地方局の情報番組での取り上げや、中押しのSNSキャンペーン、参加者のSNSでの拡散などで継続的な話題提供を行い、関心を高めていきたいと考えています。
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昨対207%
売上3,303万円

9/22～10/5 東京駅一番プラザでPOP-UPストア

東京駅で大規模なOOH展開も実施

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
SNOOPY Loves Natureをテーマにしたイベントも開催され、実績好調でした。最終的に3303万円昨対207%の高実績をのこしました。
このイベントに際して、東京駅にアートをちりばめるOOH展開を実施。スマートフォンの壁紙のプレゼンとなどデジタル施策も導入。＜ワンクリック＞
インスタのリールで紹介をしたところ、動画が154万回以上再生され、大きく認知を獲得しています。
キデイランド様には毎年年間テーマのPOP-UPイベントを実施していただいておりますが、このようなクロスメディアの展開は引き続き実施していきたいと思っています。
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10/2～ 売り場づくりコンテストスタート

＜スケジュール＞
11月中旬～ 一般投票スタート
’24 1月中旬 最終審査
’24 2月上旬 入賞店発表

グランプリ 2店
準グランプリ 2店
特別賞 5店

ライセンシー特別賞

株式会社storyteller

1,182店舗参加！

ご協賛ありがとうございます！

※2022年グランプリ受賞2店舗

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
また恒例となりました売り場づくりコンテストも立ち上がっております。今年も多くのショップにご参加をいただきました。
売り場はお客様とのタッチポイントで、商品を通じてIPを理解してもらうための重要な場所であると考えています。先ほどの東京駅でのイベントでも感じましたが、今年はテーマアートを採用した商品の発売が非常に活発だと感じています。POPデザインとの連動も強化され、よりよい売り場づくりにつながることは間違いないと確信しております。幹事をつとめてくださいましたライセンシーの皆様には感謝を申し上げます。
また、ライセンシー特別賞としてご協賛をいただきました、サンスター文具様、マリモクラフト様、Storyteller様、西川様には重ねて御礼を申し上げたいと思います。ありがとうございました。
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2024年2月～4月に有力流通と売り場づくりを展開

Peanut Partner Retailer Project

※写真は2023年は春の展開

テーマを各店の解釈で表現
オリジナルアートの商品を展開！

ATL様やPLAZA様でも、
オリジナル商品を核にし
た売り場展開を引き続き
展開いただいています

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
その他、恒例の展開となってきました年間テーマに限定した集積売り場展開、Peanut Partner Retailer Projectの方も、ワンズテラス様に参加表明をいただき、LOFT様にもご検討をいただいております。
また、アフタヌーンティーリビング様、PLAZA様でも年間テーマに限りませんが、PEANUTSを題材に素晴らしい売り場を展開していただいております。このような有力リテイラー様との継続的なおとりくみも、PEANUTSマーケット拡大のエンジンの一つだと思います。
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Event

Retail

WEB/SNS

OOH

PromotionProducts

Publishing

テーマのマルチユースでプレゼンス強化

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
このような形で、ワンテーマをマルチに展開することでお客様一人一人の意識の中にPEANUTSの印象を刻み付けていくことで、それぞれの行動範囲の中でPEANUTSが目に留まりやすくする。そのことが商品やサービスを選択・消費する際の後押しとなり、市場の拡大につながることを狙って引き続き活動を続けて参ります。
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ターゲット別プラン

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
さて、それではターゲットユーザー別のプランも見ていきましょう。
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For Vintage

BABY

’24年春の
集積展開も
予定！

ベビーアイテムの売り場展開の拡充

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
PEANUTS BABYは2020年から取り組んでいるブランディングとなります。現在ライセンシーの皆様の活発な商品化のおかげで、立派な集積コーナーを作れるくらいにアイテムが充実してまいりました。
そこで7月にベビー＆キッズエキスポEXPOに出展をし、PEANUTSのベビー関連アイテムのラインナップを流通のバイヤーにご覧いただく機会をもちました。期間中86社106名と商談を行うことが出来ました。
また、10/27から赤ちゃん本舗でスヌーピーフェアを開催予定となっていますが、こちらでもだんだんと採用アイテムが増え、販売実績が伸びてきております。既に来年春、GW頃の集積売り場展開も予定されており、この成功を受けてその他の流通様での展開への広がりも期待しています。


※ベビー＆キッズEXPOの来場者は3日間合計で31,925名
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GIRLS 8/6 KANSAI COLLECTION に出演

来場者：25,000名
・平均22.6歳

関連動画SNS再生回数：
13億8177万8214回

★TOPICS★

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
ガールズターゲットに向けてはファッションとの連動でプレゼンスの向上を狙っています。
グレイス様とのタッグで、8/6に大阪の京セラドームで開催されましたKANSAI COLLECTIONのランウェイにスヌーピーとベルが登場しました。関コレの来場者は平均年齢22.6歳の女性が中心となっており、SNSとの親和性が高いターゲットです。
今回は会場での写真&動画撮影が全面解禁されていたこともあり、スヌーピーとベルに関する投稿も多く見ることが出来ました。
今後もこのターゲットとのエンゲージメントを深めるべく、今年初めに実施したルミネとのコラボのような取り組みを実現していきたいと思います。
また、余談ではありますが、マイナビティーンスラボが調査した2023年上半期の10代女子が選ぶ流行ったモノの第4位にスタバのスヌーピーフラペチーノがランクインしていました。
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ビーグルスカウト50周年男性・ファミリー・トレンド

▼2023年9月号

▲BS50周年ブースを
JAPAN JAM2023会場に出展

4/30、5/3、5/4、5/5，5/6の5日間

▲7/1～9/3 江の島海岸でコラボレーション

2024年5月14日が50周年の記念日！
2025年までアニバーサリーは続きます

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
男性、ファミリー、トレンド層に向けてはビーグルスカウト50周年を活用しています。
音楽好きの若者が多く集うフェス、JAPAN JAM2023では、コラボグッズを展開したご縁で、会場にBS50周年のフォトロケブースを設置させていただきました。また、主な読者層が男性の宝島社のモノマスターでは、アウトドアの特集に合わせ、付録とビーグルスカウトの紙面を掲載し好評を博しております。
ファミリー向けには夏の江の島海岸で子供向けのアスレチック施設において、ビーグルスカウトとコラボしたハンドブックを配布。
楽しく自然に親しむ子供たちにスヌーピーが寄り添うことが出来ました。
その他、ライセンシー各社様から、活発な商品化が継続展開されております。2024年春にはロゴス様とのコラボレーションイベントも計画中です。
＜ワンクリック＞
アニバーサリー期間は2025年まで続いていきますので、どうぞ引き続き商品化のご検討をお願い致します！





CONFIDENTIAL

© 2023 Peanuts Worldwide LLC

For Vintage

PEANUTS
75th Anniversary

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
さて先ほどPeanuts Worldwideの皆様からお話がありましたが、PEANUTS連載75周年についても触れておきたいと思います。
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アニバーサリー期間：
2024年10月2日～2026年10月2日2025年10月2日

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
繰り返しになりますが、1950年10月2日に連載を開始したPEANUTSは、2025年10月2日で75周年を迎えます。
これを記念しまして、前後1年つづ2年の間をアニバーサリー期間とし、様々なマーケティングやプロモーションを展開していく予定です。
過去70周年、65周年、60周年の際も、マーケットは大きく伸長をしました。今回もしっかりと取り組みを実施し大きな成果につなげたいと考えています。
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
周年の商品化に欠かせない素材がロゴです。
75周年がダイヤモンドの記念日と呼ばれることから、ロゴを構成する重要なモチーフは五角形の凧になっています。
チャーリー・ブラウンの凧があがらないのは有名な話ですが、彼は決してあきらめません。
希望は打ち砕かれることはなく、永遠であることから幸せを表現するものと定義されています。
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それぞれのガイドの
ターゲットとデモグラフィック

若者 ベビー/ペット こだわり ファミリー ファン層

インターネットカルチャー 甘い側面

人生で特別な瞬間や幸せな瞬
間を楽しむこと、大切にする
こと

クラシック商品

永遠のファンのお気に入りに対す
る新しく予期せぬアプローチ

すべての人々に

フルカラーで、子供と大人のための
楽しく明るい新しいグラフィック

シュルツタッチを愛する人々

アーティストの象徴的な線画
を称賛する

ストリップの感情的な高揚と低迷
を強調し、アイロニーを効かせ、
ミーム文化への参照を取り入れ、
若いメタ世代にどれだけ関連して
いるかを強調

© 2023 Peanuts Worldwide LLC© 2023 Peanuts Worldwide LLC

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
75周年に際し、5種類のスタイルガイドが用意されることになっています。
ピーナッツのエッセンスを1つのクリエイティブ・ルックにまとめることは困難なので、さまざまなファン層に向けた5つのスタイルガイドを作成したとのことです。先ほどお話した日本のPEANUTSマーケットの特性を鑑みても、多面的なアプローチのアセットが供給されることは歓迎すべきことです。
ビンテージアートを活用した高級感があふれる商品から、かわいらしいキャラクターグッズまで、幅広いラインナップを可能とします。
これらのアートについては後程クリエイティブ担当の松井からご紹介させていただきますが、いつものように日本ローカライズのテーマアートも開発をし、ご提供していくつもりでいます。2年間を通じてお客様を飽きさせない展開を目指していきます。
皆様の商品化においても、お早目の準備を何卒よろしくお願い致します。


①Goodness & Grief  　
ハイエンドライン、クールなデザイン。　
②Comfort & Security　
やわらかさ、癒しをテーマにした可愛らしいデザイン。
③PERSISTENCE　　
ビンテージデザインに注目。復刻アートを発信。
④Friendship & Wisdom 　
PEANUTS GANGの友情、関係性、ふれあいにフォーカスした
全Targetに向けた高揚感あるデザイン。
④Imperfect Precision 　
シュルツらしい線　フリーハンドの不完全さを
クローズアップしたデザイン。　
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
次にスヌーピーミュージアムについてお話をさせてください。
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スヌーピーミュージアムの現状

→2022FY比、動員約120%で好調に推移 10月よりスヌーピー・グリー
ティングを開始！

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
現在は「今こそ、ルーシー！」展を開催していますが、動員昨年比120%ペースで推移しています。
また、新しい試みとして、スヌーピーと触れ合ったり、一緒に写真を撮れる「スヌーピー・グリーティング」を10月から期間限定で開催し好評を博しております。ここからさらに一段階上の状況を目指し、
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- 5000以上のPEANUTSグッズが集まった新展示
「スヌーピー・ワンダーランド（仮）」

- 一番人気のスヌーピールームに光・音・映像で
彩られるパーティータイム演出が追加

- 外観、エントランス、館内にスヌーピーがいっ
ぱいでワクワクする空間に様変わり

- ブラウンズストアのオリジナルグッズを半数以
上入れ替え

2024年2月1日リニューアルオープン ※11/1情報解禁

「より多くのPEANUTSファンが楽しめる」をコンセプトに展示やグッズをリニューアル

※2023年1月9日からリニューアル工事のため一時閉館致します。

＜リニューアルのポイント＞

新しいスヌーピーミュージアムに乞うご期待！

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
2024年2月大規模リニューアルを実施致します。
リニューアルのコンセプトは「より多くのPEANUTSファン」を楽しませること。ピーナッツのファンと一口に言っても様々で、原作コミックが好きな人もいれば、グッズから入った人もいれば、スヌーピーだけが好きな人もいます。
こういった様々なタイプのファンのどなたが訪れたとしても楽しんで満足していただけるような場所を目指してリニューアルを実施します。
新しいスヌーピーミュージアムにご期待をいただくと共に、リニューアル前最後の展示となる「今こそ、ルーシー！」展にも足をお運びください。



●11/4-5 SNOOPY Loves Nature

2023年 2024年

10月
●PPRP

BBCクリスマスコンサート12/3西宮●

●10/27-11/22アカチャンホンポ
SNOOPYフェア

今こそルーシー展
LUCY IS HERE
2023.7.15-2024.1.8

2/1

11月 12月 1月 2月

TBD ロゴスイベント＠ ●

●~10/5 東京駅一番プラザイベント
東京駅構内OOH出広

新スヌーピーミュージアムオープン！

●11/10-12/3 仙台フォーラスLOVE LOVE 展

●12/22伊勢スヌーピーヴィレッジ
●2月（予定）札幌大丸
札幌スヌーピーフェスティバル

●12月（予定）有楽町マルイ
クリスマスイベント

●春（予定）アカチャンホンポ
SNOOPYフェア

●冬季（予定）南町田グランベリーパーク
クリスマス＆ウィンターモチベーション

3月 4月 5月

1/9~31

休館

© 2023 Peanuts Worldwide LLC

●10/2- 売り場づくりコンテスト

Teams Up! in 南町田

●12/9 S.L.N.Tイベント in 横浜
＆全国クリーンアップイベント by 海さくら ●書店流通施策

●S.L.N.Tイベント in 九州
●S.L.N.Tイベント in 東海

●S.L.N.Tイベント in 関西

S.L.N.Tイベント in 東北or 北海道●

●12/24BBCクリスマスコンサート東京 ●3月（予定）博多阪急
博多スヌーピーフェスティバル

5月（予定）藤崎仙台
仙台スヌーピーフェスティバル●

CONFIDENTIAL

●1月ATL

●10/6-26
PLAZA

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
さて、今までお話してきたことをスケジュールに落とし込みました。ここには記載することが出来ない情報解禁前のセールスプロモーション案件も多数控えており、PEANUTSの露出は事欠かない状態が続いていきます。
結びの言葉としては毎度同じになってしまいますが、何卒新しい商品、新しいサービスをPEANUTSを活用してどんどんご展開いただければと思います。
当社は権利元やライセンシーの皆様のお力をお借りしながら、引き続きマーケットでのPEANUTSのプレゼンスを保ってまいります。
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JAPAN PEANUTS TEAM -AE-

伊藤 佐々木 渋谷 田中 河野 細谷 橋口

関 フォスター 小林 鈴木 関 幸太郎 栗山 菅沼

永田 吉田 中村（浩） 髙木関川

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
現在日本のマーケットを担当しております弊社の営業スタッフはご覧のメンバーになります。
このメンバーが皆様のビジネスをしっかりとサポートさせていただきますので、なんなりとご相談ください。
一丸となって大きな成果を勝ち取りましょう！
引き続きどうぞよろしくお願い致します。
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