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平素は格別のご高配を賜り、厚く御礼申し上げます。�新型コロナウイルス感染拡大は、この10月1日から緊急事態宣言が解除されるなど、少し落ち着きを見せておりますが、依然としてその影響は大きく影を落としております。
コロナ前には大型ホールに皆様にお集まりをいただき、PEANUTSのマーケティングプランなどをライセンシー様に向けて共有する目的で開催しております「ピーナッツビジネスセミナー」は、�新型コロナウイルス感染症の拡大に伴う諸般の事情を鑑み、本日このような形での情報共有とさせていただくことになりました。
このような中でもPEANUTSビジネスを停滞させることなく、少しでもマーケットを拡大できるよう、様々なマーケティングプランを準備致しました。�これらがライセンシーの皆様のビジネスのサポートにつながればと思っております。




2021年 上期市場状況

プレゼンター
プレゼンテーションのノート

さて、まずは既にライセンシー様より印税実績報告をいただいております、2021年1月から6月までのPEANUTSマーケットの状況を見ていきましょう。



vs 2020 1月-6月

2021年 上期市場状況
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート

昨年に引き続き、コロナ禍で緊急事態宣言により、外出自粛や店舗休業などもあり、市況は混乱を極めました。しかしPEANUTSは昨対102.1%の成長を果たすことが出来ました。
昨年もコロナ禍前に比して、100.3%と成長を果たしましたが、さらに成長することが出来ました。皆様、本当にありがとうございました。
ただ、カテゴリーによっては状況は様々です。コロナ禍にあって、継続的に好調なのは、行動変容による需要が生まれたアパレル、ハウスウェアなどです。一方で、昨年同様の理由から絶好調だったHBA、クラフト、ペットなどは需要が一巡して一休みといったところかと思います。さらに、外出控えで数字を落としていたバック類などを含むカテゴリーのアクセサリー、新学期需要がロックダウンで失われたステーショナリーのカテゴリーは底を打って反発しています。
そしてまだまだ底が見えないのが、イベント、リテイルのカテゴリーとギフトカテゴリーです。緊急事態宣言下にあって、観光立地のお店は休業を余儀なくされたりしていますし、人と気軽に会えない状況下では、お土産需要やプレゼント需要は冷え込み続けています。
しかしながら総じてみれば、売上伸長カテゴリー14に対し、苦戦カテゴリー9となり、ライセンシーの皆様にたゆまぬ努力をもってPEANUTSマーケットは拡大を果たしました。
この数字については弊社が管轄している契約に関する直近の数字です。公正な数字をお届けしていますが、ここで第三者がまとめた数字も見ておきましょう。



（参考）キャラクターデータバンク調査 2020年度
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2011年から維持していた9年連続 高成長は一休みも、
市場全体のダウン率95.5%に対し、PEANUTSは96.4%と健闘

調査：㈱キャラクターデータバンク 2021年6月

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
丁度先日、キャラクターデータバンクが取りまとめたキャラクターマーケットの数字が届きました。これを見ると2020年は昨対96.4%と前年割れをしています。これはUSJなどの当社管轄でないPEANUTSのLBA契約の状況も含まれているからでしょう。
しかしながら、キャラクター市場全体は95.5%となっており、それに比してPEANUTSは健闘しています。
2021年はトータルとして数字を伸ばし、2019年を超えるV字回復を目指していきたいと思います。



（参考）キャラクターデータバンク調査 2020年度

キャラクター名
市場規模

（億円）

VS

2012
キャラクター名

市場規模

（億円）

VS

2013
キャラクター名

市場規模

（億円）

VS

2014
キャラクター名

市場規模

（億円）

VS

2015

1 それいけ！アンパンマン 1,195.0 99.6% 妖怪ウォッチ 1,649.4 ミッキーマウス 1,119.8 101.5% ミッキーマウス 1,082.0 98.5%

2 ミッキーマウス 992.6 100.6% ミッキーマウス 1,103.4 111.2% それゆけ！アンパンマン 1,098.6 101.8% それゆけ！アンパンマン 1,080.0 98.3%

3 ハローキティ 879.7 95.6% それいけ！アンパンマン 1,079.0 90.3% 妖怪ウォッチ 883.5 53.6% ハローキティ 730.0 65.2%

4 ポケットモンスター 869.6 99.5% ハローキティ 863.4 98.1% ハローキティ 813.4 94.2% 妖怪ウォッチ 699.0 79.1%

5 プリキュアシリーズ 617.8 95.2% ポケットモンスター 718.9 82.7% スヌーピー（ピーナッツ） 575 .4 125 .7% スヌーピー（ピーナッツ） 682 .0 118 .5%

6 ONE PIECE 607.0 95.6% ONE PIECE 487.5 80.3% ポケットモンスター 552.6 76.9% ポケットモンスター 635.0 114.9%

7 リラックマ 479.7 86.9% リラックマ 469.2 97.8% プリキュアシリーズ 456.4 100.3% プリキュアシリーズ 498.0 109.1%

8 くまのプーさん 459.5 97.9% スヌーピー（ピーナッツ） 457 .9 115 .4% リラックマ 440.1 93.8% リラックマ 403.0 91.6%

9 スヌーピー（ピーナッツ） 396 .8 96.9% アナと雪の女王 455.6 機動戦士カンダムシリーズ 409.1 104.8% 機動戦士カンダムシリーズ 400.0 97.8%

10 スーパーマリオブラザーズ 370.4 96.2% プリキュアシリーズ 455.0 73.7% くまのプーさん 407.5 96.7% くまのプーさん 387.0 95.0%

２０１３年 ２０１４年 ２０１５年 ２０１６年

キャラクター名
市場規模

（億円）

VS

2016
キャラクター名

市場規模

（億円）

VS

2017
キャラクター名

市場規模

（億円）

VS

2018
キャラクター名

市場規模

（億円）

VS

2018

1 それゆけ！アンパンマン 1,051.4 97.4% それゆけ！アンパンマン 1,048.6 99.7% それゆけ！アンパンマン 1,068.0 101.8% 鬼滅の刃 1,009.8 1017.9%

2 ミッキーマウス 1,035.8 95.7% ミッキーマウス 1,001.0 96.6% ポケットモンスター 1,010.6 130.5% それゆけ！アンパンマン 947.4 88.7%

3 スヌーピー（ピーナッツ） 722 .3 105 .9% ポケットモンスター 774.2 119.9% ミッキーマウス 959.5 95.8% ポケットモンスター 913.3 90.4%

4 ハローキティ 705.1 96.6% スヌーピー（ピーナッツ） 754 .2 104 .4% スヌーピー（ピーナッツ） 793 .6 105 .2% ミッキーマウス 842.0 87.8%

5 ポケットモンスター 645.8 101.7% ハローキティ 686.8 97.4% ハローキティ 686.7 100.0% スヌーピー（ピーナッツ） 764 .8 96 .4%

6 プリキュアシリーズ 480.5 96.5% プリキュアシリーズ 505.9 105.3% プリキュアシリーズ 424.7 84.0% ハローキティ 588.1 85.6%

7 機動戦士カンダムシリーズ 408.7 102.2% リラックマ 401.6 103.0% スーパーマリオブラザーズ 393.7 145.1% スーパーマリオブラザーズ 401.0 101.8%

8 リラックマ 390.0 96.8% くまのプーさん 378.7 116.7% きかんしゃトーマスとなかまたち 389.1 102.7% 機動戦士ガンダム 399.5 118.2%

9 きかんしゃトーマスとなかまたち 368.2 107.5% きかんしゃトーマスとなかまたち 378.7 102.8% リラックマ 375.1 93.4% プリキュアシリーズ 372.7 87.8%

10 妖怪ウォッチ 352.6 50.4% 怪盗グルーシリーズ 429.2 148.7% ドラえもん 434.0 151.4% すみっコぐらし 350.5 116.5%

２０２０年２０１９年２０１８年２０１７年

調査：㈱キャラクターデータバンク 2021年6月

キャラクター商品市場ランキング

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
キャラクター別の市場規模の状況です。2020年は5位でした。前年は4位でしたが、鬼滅の刃という国民的な大ヒットがあった為、2019年の1位から5位までのキャラクターが2位から6位にスライドした状況です。



（男性全体） 3-6歳男性 （女性全体） 3-6歳女性
順位 キャラクター名 順位 キャラクター名 順位 キャラクター名 順位 キャラクター名

1 ドラえもん 1 プラレール 1 スヌーピー（ピーナッツ） 1 アナと雪の女王
2 スーパーマリオブラザーズ 2 トミカ 2 ハローキティ 2 ディズニープリンセス
3 鬼滅の刃 3 ドラえもん 3 すみっコぐらし 3 ミニーマウス
4 トミカ 4 新幹線変形ロボ　シンカリオンZ 4 ミッキーマウス 4 ミッキーマウス
5 となりのトトロ 5 きかんしゃトーマスとなかまたち 5 ミニーマウス 5 ハローキティ
6 ミッキーマウス 6 ミッキーマウス 6 鬼滅の刃 6 プリキュアシリーズ
7 ポケットモンスター 7 鬼滅の刃 7 ミッフィー 7 マイメロディ
8 スヌーピー（ピーナッツ） 8 それいけ！アンパンマン 8 くまのプーさん 8 シルバニアファミリー
9 怪盗グルーシリーズ 9 怪盗グルーシリーズ 9 コウペンちゃん 9 すみっコぐらし
10 ドラゴンボールシリーズ 10 スーパーマリオブラザーズ 10 マイメロディ 10 それいけ！アンパンマン

7-12歳男性 13-19歳男性 7-12歳女性 13-19歳女性
順位 キャラクター名 順位 キャラクター名 順位 キャラクター名 順位 キャラクター名

1 スーパーマリオブラザーズ 1 スーパーマリオブラザーズ 1 リラックマ 1 となりのトトロ
2 ドラえもん 2 ドラえもん 2 マイメロディ 2 スヌーピー（ピーナッツ）
3 鬼滅の刃 3 ポケットモンスター 3 となりのトトロ 3 ハローキティ
4 トミカ 4 鬼滅の刃 4 ハローキティ 4 ミッキーマウス
5 くまのプーさん 5 進撃の巨人 5 スヌーピー（ピーナッツ） 5 くまのプーさん
6 クレヨンしんちゃん 6 呪術廻戦 6 キキ＆ララ 6 ドラえもん
7 どうぶつの森シリーズ 7 エヴァンゲリオン 7 すみっコぐらし 7 リラックマ
8 スヌーピー（ピーナッツ） 8 名探偵コナン 8 ミニーマウス 8 鬼滅の刃
9 ドラゴンボールシリーズ 9 スヌーピー（ピーナッツ） 9 ミッキーマウス 9 スーパーマリオブラザーズ
10 ポケットモンスター 10 トミカ 10 ぐでたま 10 すみっコぐらし

20-39歳男性 40-65歳男性 20-39歳女性 40-65歳女性
順位 キャラクター名 順位 キャラクター名 順位 キャラクター名 順位 キャラクター名

1 星のカービィー 1 ルパン三世 1 スヌーピー（ピーナッツ） 1 ミッフィー
2 スヌーピー（ピーナッツ） 2 となりのトトロ 2 くまのプーさん 2 スヌーピー（ピーナッツ）
3 ポケットモンスター 3 ドラえもん 3 怪盗グルーシリーズ 3 くまのプーさん
4 ドラえもん 4 機動戦士ガンダムシリーズ 4 ミッキーマウス 4 ムーミン
5 くまのプーさん 5 北斗の拳 5 ムーミン 5 すみっコぐらし
6 リラックマ 6 鬼滅の刃 6 ハローキティ 6 カナヘイの小動物
7 ドラゴンボールシリーズ 7 ドラゴンボールシリーズ 7 ミニーマウス 7 ハローキティ
8 スーパーマリオブラザーズ 8 コップのフチ子 8 ぐでたま 8 リラックマ
9 機動戦士ガンダムシリーズ 9 トミカ 9 マイメロディ 9 キキ＆ララ
10 Fateシリーズ 10 スーパーマリオブラザーズ 10 くまモン 10 ミッキーマウス

（参考）キャラクターデータバンク調査 2020年度

調査：㈱キャラクターデータバンク 2021年6月

女性全体の1位
男性全体の8位とパワフル！

キャラクターのマーケット性ランキング

キャラクターのマーケット性は、コンテン
ツパワー率（認知・好感）と、マーケット
率（商品欲求）を用いて算出。
各キャラクターのコンテンツパワーを相対
的に評価している。

PEANUTS商品が
売れる環境があります

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
次に男女、年代別、キャラクターのマーケット性ランキングを見てみましょう。女性全体の1位、男性全体の8位とPEANUTS商品はマーケット性が高いと判断されています。特に女性は7歳以上でTOP5に入る等、幅広い支持を得ています。
男性についても7歳から39歳でTOP10内に入り、特に20-39歳は2位です。

ここまでデータを見て来ましたが、PEANUTSの商品は直近も総じて売れていて、売れる環境は客観的に考察してもある、ということがわかります。
そしてさらにライセンシーの皆様にご安心してPEANUTSの商品やサービスを世に出して頂けるように、さらに直近の状況を見ていきましょう。



2021年 4月から9月の出来事

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
次に2021年4月から9月までの6か月間のPEANUTSの出来事を振り返ります。




4月 5月 6月 7月 8月 9月

企画展 2021.1/16-7/11まで
「スヌーピーと、きょうだい。Snoopy and His Siblings」
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2021年 4月から9月の出来事

企画展 2021.7/17-2022.1/10まで
「スポーツは人生のともだち。The Sporting Life」

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
カレンダーにまとめてみました。非常に多くの露出機会があったことがご覧いただけると思います。
毎年恒例である銀座三越様のSNOOPY in GINZAや梅田阪急様のうめだスヌーピーフェスティバルも夏に戻ってきました。
スヌーピータウンショップの新店オープンなど、素晴らしいい出来事が本当にたくさんありますので、詳しくは本日DLしていただけるハンドアウトにてご確認をいただければと思いますが、この中からいくつかピックアップしてご紹介をさせていただきます。



ピックアップ

2021年 4月から9月の出来事
6月29日~7月31日 All Aboutなどの有力WEBメディアにて
Take Care with PEANUTSの記事＆ビデオをPR

メディア名 月間PV数 月間UU数 主な年代 男性 女性 ジャンル 概要

antenna* 2,220,000 1,700,000 20～40代 4.8 5.2 オールジャンル antenna* は、日常が楽しくなる情報が届くキュレーションサービス。400以上の提携メ
ディアから日々届く良質なコンテンツとユーザーとの出会いの場を提供しています。

bythem 2,890,000 265,000 40～60代 4.7 5.3 女性ライフスタ
イル

恋や愛、人間関係…モヤっと晴れない、私だけの悩み。by themは、大勢の声にかき消され
てしまいそうな、あなたの小さな声に共感するWebマガジンです。

curazy 69,000,000 12,000,000 20～30代 6 4 エンタメ 暇つぶしに持ってこいの「クレイジーなネタ」の宝庫。心理テストや無料漫画、Twitterの
おもしろネタも揃っています.

GLAM 38,000 22,000 20～30代 4 6 女性ライフスタ
イル

Glam（グラム）は、ファッション、ビューティ、ライフスタイルなどの女性向け最新トレ
ンド情報をお届けしています。コンセプトは、「日本は『KAWAII』だけじゃない毎日を
ファッショナブルに楽しむTOKYO LADY発キュレーションマガジン」

grape 38,000,000 12,000,000 20～40代 4 6 エンタメ grape（グレイプ）は、日常で見落としがちな出来事や話題のニュースを、独自の視点で切
り取ってお届けするウェブメディアです。

michill 14,000,000 4,000,000 25～44歳 1 9 女性ライフスタ
イル

はたらく女性が「もっと日常を便利にしたい」を見つけるために、信頼できる情報・ノウハ
ウ・コツを提案する生活情報サイトです

Newsphere 22,000,000 3,700,000 25～44歳 7 3 ストレート
ニュース

NewSphereは、世界と繋がるミレニアル世代に向けて、国際的な視点・価値観・知性を届
けるメディアです。

StartHome 14,000,000 1,500,000 40～50代 7 3 オールジャンル
「 StartHome 」 は、キングソフト株式会社が運営している月間1400万PV、150万人が利
用するポータルサイトです。 20代〜30代を中心に幅広い年代のユーザーを持ち、エンタメ、
ライフスタイル、ビジネスや旅行などに関する様々な情報を発信しています。

オールアバウトニュース 10,100,000 23,000,000 25～44歳 5 5 オールジャンル 世の中の動きや社会問題を、専門家が解説するニュースサイト。難しいニュースやトレンド
などを解りやすく解説します。

スポーツ報知 75,000,000 8,000,000 30～50代 7 3 スポーツ紙
報知新聞社のニュースサイト「スポーツ報知」です。報知新聞が提供する巨人、プロ野球、
MLB、サッカー、スポーツ、競馬、芸能、社会情報をはじめ、ゴルフ、レジャーなどコアな
情報も満載です。

まいどなニュース 7,610,000 1,170,000 40代～60代 5 5 エンタメ

まいど！なるほど！まいどなニュース！！関西発やわらかニュースサイト「まいどなニュー
ス」へようこそ。大阪・神戸・京都を中心とする関西エリアの街ネタや、ネットで話題に
なっていることを、タイムリーに紹介。社会を騒がすニュースや旬な情報について、関西な
らではの視点で深掘りして紹介・解説することも。ユーザーのみなさんの「知りたい気持
ち」に、関西ならでは「こてこて」サービス精神でこたえます。

→ 期間中約20万PVの獲得の他、SEO対策効果も！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
まずはTake Care with PEANUTSのPRムービーのペイドパブです。6月の末から7月31日まで、All Aboutやgrapeなど有力なウェブメディア11媒体でTake Care with PEANUTSの活動とショートムービーを紹介してもらいました。
期間中のPVが20万獲得できた他、「スヌーピー　SDGｓ」などのキーワードにおけるSEO対策にもなり、PEANUTS公式のTake Care with PEANUTS特集ページへの流入増につなげることが出来ました。
Take Care with PEANUTSはこれから長く、大切にしていくテーマ・プロジェクトですので、皆様も公式の特集ページにお越しください。
その理念やライセンシー様の活動をご紹介している他、このプロジェクトの為に作成されたかわいいショートムービーがご覧いただけます。
今日は9月下旬に届いた最新のムービーをご覧いただければと思います。



動画Vol.9 LEARNING IS EVERYWHERE

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
「LEARNING IS EVERYWHERE」でした。これらのムービーはTake Care with PEANUTSの活動をされるライセンシー様のHPなどでもご利用いただけます。ご自身の活動のテーマに近しい内容のムービーをご活用いただければ、さらに効果的なプロモーションにつながることでしょう。








ピックアップ

2021年 4月から9月の出来事
TBS様との70周年記念コラボショップを展開

コラボレーション第３弾は9月18日からスタート
PRの為、9月13日からスヌーピーの広告を窓に映し出したタクシーが都内で限定100台走行中です！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
次はTBS様とお互いの70周年を記念して実施したコラボショップの展開です。5月、7月、9月といずれも素敵なアートでファンの皆様に好評を博しました。先月9月にはスヌーピーのアートが窓に映し出されたタクシーが100台走行するなど、新しい広告媒による告知展開にもチャレンジしています。
またこのコラボをきっかけに、TBSラジオの人気番組である「爆笑問題の日曜サンデー」の「サンデーマナブくん」というコーナーに、PEANUTS推進部の高木が出演させていただき、爆笑問題のお二人にPEANUTSの作品を学んでいただくことが出来ました。





ピックアップ

2021年 4月から9月の出来事

Happy Birthday
SNOOPY！

8月10日 SNSで大露出！
Google Trendsで
11位にランクイン

スヌーピーの誕生日を祝う、SNSの一斉
投稿をライセンシーなどのステークホルダー
と実施。お友達600万人超のLINE公式
アカウントで周知をはじめ、USJではインス
タライブで誕生日イベントを実施するなど、
同時多発的にSNS上で誕生日をしらしめ、
多くのファンのリツイートを促しました。

8/10

プレゼンター
プレゼンテーションのノート

そして8/10。スヌーピーの誕生日には今年もSNSの一斉投稿を実施しました。ご参加いただいたステークホルダーの皆様のおかげをもちまして、今年も大いに盛り上がりまして、結果としてGoogle Trendsの11位にランクインしました。
夜に実施されたUSJのインスタライブは、スヌーピーと仲間たちが登場し、常時1万人くらいの視聴者を獲得するなど盛り上がりを見せました。

公式Twitterの実績は、Imp数：367,056、いいね!数：6,130、RT数：2,284。
公式・ライセンシー様を含めた誕生日関連のツイートが、延べ2,180,753名のユーザーに拡散され、#HBDスヌーピーのハッシュタグを含めたツイートは、誕生日当日には約12,000件のツイートが行われ、一般ユーザーからのツイートを含めると、延べ1,622万件を超える大きなインプレッションを獲得しています。

今年の反省点としては、公式LINEの600万人のおともだちにむけた発信が朝9時、USJのインスタライブが夜9時と、分散して大きな盛り上がりを作ったのですが、時間をもう少し近づけて実施していれば、より効果的にバイラルしたのではないかと思っています。
来年も実施しますので、是非皆様もお付き合いをいただければと思います。



ピックアップ

2021年 4月から9月の出来事

Happy Birthday
SNOOPY！

スヌーピーの誕生日（8/10）を祝う
オフシャルショップのマストバイキャンペーンを実施

8月7日よりスタート！ エコバック3.8万枚配布で、コロナ禍に苦しむ
「リアルショップ」の売上獲得をサポート

8/10

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
さらに誕生日というパワフルなモチベーションを有効活用すべく、昨年は7月に実施した「公式ショップのマストバイキャンペーン」を、8月に実施。「SNOOPY　ハッピーバースデープレゼントキャンぺーン」として実施しました。
誕生日のアートをあしらったエコバックは大好評でした。3000円購入でのプレゼント、ということで、期間中のスヌーピータウンショップの客単価がきっちりアップするなど、コロナ禍で苦戦するリアルショップの売上獲得をサポートすることが出来ました。




ピックアップ

2021年 4月から9月の出来事
様々な大型企業SP案件が集中展開！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート

引き続き売り上げ好調な広告カテゴリーは、この半年にも非常にたくさんの企業キャンペーンを獲得しました。
好評につき長年展開していただけている企業様も沢山ありますが、新規に獲得できたキャンペーンは非常に印象的なものが多かったです。



2021年 4月から9月の出来事
エビアン (2021年6月～8月)

evianとのコラボパッケージを発売。
ファミリーマートではノベルティ施策なども実施した。

森永乳業 (2021年5月～8月)

Pinoとのコラボパッケージを発売。
PinoとSNOOPYを掛け合わせた「snoopino」の商品名にも注目。

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
中でもエビアンとピノのキャンペーンはアートも秀逸で大きな反響がありました。
SNOOPYとPINOを掛け合わせた、期間限定の商品名「SNOOPINO」にはびっくりされた方も多かったのではないでしょうか。
企業キャンペーンはキャラクターのパワーと、その商品が持つイメージが大きなハーモニーを生んだ時、想定以上の効果を生むことがありますが、PEANUTSはそういうことが起こりやすいコンテンツだと思います。
引き続き魅力的な企業キャンペーンを獲得していきますのでご期待ください。
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数多くの話題性のある展開で、ピーナッツ（スヌーピー）への高い関心をキープ
PEANUTSへの関心により
マーケットが活性化される

コロナ禍で厳しい市況は続くも、
PEANUTSは競争力のある
ブランドとしての力をキープ

2021年 4月から9月の出来事の結果として

ライセンシー様に安心してモノづくりをしていただける環境を担保

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
さて、ご覧いただきました通り、4月から9月の半年間、PEANUTSは非常にアクティブでした。
その結果、PEANUTSに対する関心は衰えることなく、高まっています。
PEANUTSに関心を持つ人が多い状況は、あまたあるキャラクター・ブランド商品との競合において、優位を保つことにつながります。
その競争力は、指名買いでない人の商品選択の場面で、PEANUTSが目に留まる機会が高め、マーケットを拡大していくことでしょう。

このように、1年前、そして直近半年においても、PEANUTSはライセンシー様に安心して商品やサービスを世に出していただける環境を担保することが出来ているといえると思います。




これからの展開

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
そんな素晴らしい環境を今後も保つために、様々な施策を計画しております。それぞれ説明をしてまいりましょう。



2021年テーマ

and I love me

Love each other

LOVE

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
2021年の年間テーマはLOVEです。ワールドワイドのテーマであるTake Care with PEANUTSの3つのテーマのうち2つ、Take Care of Yourself　と　Take Care of Each otherをベースに、自分自身を大切にすること・誰かとお互いに大切にしあうことを伝えるものです。
このテーマを様々なマーケティング施策に乗せて盛り上げを図っていきます。



2021年 メインプロモーション
10月 10/13に東京から出発！LOVEを届けに

ハピネスフロート2021が全国巡回開始

昨年広告換算約5.5億円
SNSで1900万リーチを達成！

昨年の6都市から15都市に拡大！
＜2021年走行エリア概要＞

東京・札幌・仙台・郡山・長野・金沢・名古屋・大阪・神戸・高松・
岡山・広島・博多・熊本・横浜

●実施期間 2021年10月13日～12月5日

●運行時間 10：00～20：00
計54日間

更なるSNSでの盛り上げの為
SNSキャンペーンを開催！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
まずはメインプロモーションです。昨年のハピネスフローターは「大きなスヌーピーが全国巡回する」というそのプリミティブな驚きがSNS上でのバズを生み、そのリーチ数が1900万にも上るなど、トータルで広告換算で約5.5億円の露出となりました。
また、地方都市での盛り上がりが特徴的で非常に効果の高いプロモーションとなりました。
今年は昨年の6都市巡回から15都市巡回に拡大。昨年出来なかった運行エリアの情報提供や、走行しているフローターの写真によるSNSキャンペーンなど、より多くの人々に話題にしていただけるように仕込んでおります。






2021年 メインプロモーション
10月

出発式当日から各種メディアで話題に！

10/13に東京から出発！LOVEを届けに
ハピネスフロート2021が全国巡回開始

10/16にはTBS赤坂Sacasに
停車。王様のブランチで露出！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
10月13日には東京タワーで出発式を実施し、タレントのおかずクラブのお二人を招聘して多くのメディアにご参加いただきました。THE TIME（TBS）、グッドモーニング（テレビ朝日）、めざましテレビTBS（フジテレビ）等の情報番組で取り上げられた他、フローターを街角でみかけたユーザーによるSNS投稿が活発に行われました。
また10月16日にはTBS「王様のブランチ」での露出に合わせて、赤坂Sacasにフローターを1日停車。多くの人にシャッターチャンスを提供しました。
今後も、各エリアの地方局・情報番組へもリーチをしつつ、マスメディア＆SNSで大きなリーチを獲得し、2021年のメインテーマである「LOVE」を拡散していきます。



2021

1,174店

第10回売り場づくりコンテスト
10月 10/2より、全国1174店舗でLOVEな売り場が

展開中です！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
キャラクターライセンスにおいて販売接点戦略はとても重要です。PEANUTSも毎年メインテーマを題材にして売り場づくりコンテストを実施していますが、10回目の節目を迎えました。
この重要な施策のテーマもLOVEです。今年は昨年よりも多い、1,174店舗にご参加いただきました。ご覧のような目を引くPOPツールを活用した売り場は、きっとお客様の目を引くことでしょう。
更に今年はTwitterによるリツイートキャンペーンを実施。ツイート数によって追加でノベルティを投入致します。
これにより、昨年より長く売り場を保持してもらえることを想定しており、ハピネスフロートが全国巡回を行うこの年末までの間、ギフト需要に沸く店頭におけるPEANUTS商品の競争力を高めます。




PEANUTS BOOK FAIR 2021
10月 スヌーピーやチャーリー・ブラウンの本が大集合！

「PEANUTS BOOK FAIR 2021」が全国書店で開催！

蔦屋、文教堂など有力書店が320店舗参加！

開催期間：2021年10月1日(金)～11月14日(日)

1. PEANUTSのグッズが当たる！ 抽選プレゼント
【賞品内容】
オリジナル図書カード500円分…50名
ゴミ箱にもなるトートバッグ …50名

2.SNSに投稿するだけで誰でも参加可能！
PEANUTSぬりえコンテスト

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
コミックが原作のPEANUTSにとって、書店は大切なファンとのタッチポイントです。原作コミックはもちろん、各種MOOKや付録付き雑誌など、PEANUTSの書籍アイテムは多岐にわたります。
また親和性の高い商品群として文具などの取り扱いコーナーもあり、この書店においてPEANUTSのプレゼンスを高めることには大きな意味があります。
取次大手の日販様との協業で展開しているPEANUTS BOOK FAIRは今年で2回目となります。
昨年の300店舗から参加店を増やし、「#2021ピーナッツブックフェアぬりえコンテスト」をつけてTwitterもしくはInstagramに投稿してもらうSNSキャンペーンも同時に実施します。
このフェアのテーマもLOVEです。

このようにその年のテーマを大々的にPRし、テーマが伝わる売り場を用意する手法でPEANUTSは市場を拡大してきました。
売り場に商品がたくさんあればあるほど、その売り場は引き立ちますし、お客様の楽しみは広がります。
今年も多くのライセンシー様のご賛同をいただき、LOVEな商品をおつくりいただいておりますが、今後ともさらなる積極的な参加をお願い致します！





シュルツ氏生誕100周年スタート
11月

2022年はピーナッツの作者チャールズ・シュルツの
生誕100周年の節目となるアニバーサリーイヤーです。

チャールズ・シュルツ誕生日：1922年11月26日

（生誕100周年期間：2021年11月26日～2022年12月31日）

Schulz 100 Years
ピーナッツの生みの親

チャールズ・シュルツ生誕100周年

PEANUTS Partner Retailers Project

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
さて、LOVE以外のテーマとして今年から限定的に展開される、PEANUTSの作者シュルツ氏の生誕100周年アニバーサリーも大きなフックです。
このプログラムは、商品そのものやその売り場等、すべてが特別な状況でのみ展開が許諾されることになっており、日本ではスヌーピーミュージアムを中心に展開をしていきます。
またピーナッツパートナーリテイラープロジェクトも、シュルツ100をテーマに実施する予定です。
100周年にふさわしい商品のアイデア等ありましたら、担当AEまでよろしくお願い致します。



南町田グランベリーパーク
11月‐‘22/2月 ウィンターモチベーションはPEANUTS一色！

ミュージアムと連動しPEANUTSを盛り上げます

<各イベント期間>
【第1弾】2ndアニバーサリー ハッピーマーチ
：2021年11月3日（水・祝）～11月14日（日）
【第2弾】クリスマス スウィートメロディ
：2021年11月15日（月）～12月25日（土）
【第3弾】アイスアリーナ ダンシング&スケーティング
：2021年12月11日（土）～2022年2月27日（日）

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
そしてSMTのある場所、南町田グランベリーパークでは、モール全体のシーズナルモチベーションにPEANUTSを採用していただきます。
11月から来年2月に至るまでの冬の期間、様々な展開を実施します。クリスマスイルミネーションのメインには、スヌーピーのクリスマスツリーが登場するなど、訪れた人々がPEANUTSに浸れる環境をつくりあげ、SNSの投稿などの情報拡散にも期待が持てます。




Take Care with PEANUTSイベント
12月

●会場：西武池袋本店別館2階 西武ギャラリー
●会期：2021/12/8(水)～12/29(水) [23日間] ※予定
●入場料金：
一般大学生500円、高校生以下無料
優待価格200円引き(クラブオン／ミレニアムカード提示)

新全国巡回イベント
LOVE LOVEスヌーピー展が初開催

テーマはTake Care with PEANUTS。かわいい展示でTake Care 
with PEANUTSが提唱する理念を楽しみながら理解出来ます

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
ワールドワイドの重要なテーマであるTake Care with PEANUTSの全国巡回イベントがいよいよ立ち上がります！
最初は東京池袋で12月に実施されます。
かわいい展示を通じてTake Care with PEANUTSが提唱する理念を楽しみながら理解出来ます。
昨今のSDGｓへの関心の高まりから、エコやサスティナブルは世の中事です。PEANUTSのイベントはそもそも非常に大きな動員力がありましたが、このイベントはさらなる集客が期待されます。
ライセンシーの皆様におかれましても、Take Careな商品を是非たくさんおつくりいただき、本イベントの物販にもご提案をいただければと思います。
こちらのイベントのライセンシーは、ムービックプロモートサービス様になります。




クリスマスコンサート2021
12月

＜開催日時・会場＞*各会場開演18：30
【大阪】2021年12月7日（火） フェスティバルホール
【東京】2021年12月16日（木） Bunkamuraオーチャードホール
【名古屋】2021年12月17日（金） 愛知県芸術劇場 大ホール

SNOOPY Premium Symphonic Christmas Concert 2021

昨年に初開催して大好評を博した「PEANUTS生誕70周年」
記念コンサートの第2弾。2021年は東名阪3都市で開催！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
昨年に70周年を記念して開催されたクラシックコンサートが帰ってきました。
好評を受け、本年は３つの会場での開催となります。

1965年以来アメリカで毎年クリスマスに放映されているスヌーピーの大人気TV特番アニメ「チャーリー・ブラウンのクリスマス」。
この色褪せないアニメの名作を彩る素晴らしい楽曲をオーケストラに乗せてお届けします。
世界的指揮者・栗田博文氏が率いる大阪交響楽団 、東京フィル・ビルボードクラシックスオーケストラ、セントラル愛知交響楽団、そして宮本貴奈ピアノトリオと少年少女合唱団の総勢80名が織りなす夢の豪華舞台。
ゲストボーカルには昨年に引き続き城田優（東京、名古屋公演）と、今年初出演のお二人、中川晃教とMay J.（大阪公演）を迎えて、ノスタルジックでエレガントなテーマ曲「クリスマス・タイム・イズ・ヒア」や、雪降るシーンが目に浮かぶ軽やかなジャズの名曲「スケーティング」、ラテンアレンジで盛り上げるご機嫌なナンバー「ライナス＆ルーシー」をはじめ、チャイコフスキー『くるみ割り人形』より「花のワルツ」や「ラストクリスマス」など古今東西のクリスマスソング全22曲を披露します。
スヌーピーも登場するトークコーナーやアニメーションの原画を特別にコラージュしたムービー上映、公演オリジナルグッズの販売など、プレシャスなメニューも取り揃えて開催いたします。
ライセンシーの皆様も、是非この機会にチケットをお求めいただき、温かく穏やかで楽しい、クリスマスシーズンの特別な一夜をお過ごしください。
 





オフィシャルショップ
12月 由布院・大分に2つのオフィシャルショップがオープン

スヌーピーショコラはエリア初出店

PEANUTSの世界の中で描かれる
「愛のカタチ」をテーマに日本らしい
エッセンスを加えたチョコレートショップ

2021年12月10日（金）
新規オープン予定

スヌーピーと和を融合したテーマカフェ
「SNOOPY茶屋」の由布院店が、新しく
なって2021年12月10日（金）
に移転オープン予定

大分産の食材を使用した
美味しくて可愛らしい新メ
ニューにリニューアル

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
オフシャルショップも新たに出店致します。12月10日。大分県にある由布院に、スヌーピーショコラがオープンします。併せてスヌーピー茶屋も移転リニューアルオープン。
2つのオフシャルショップが1か所に出店することで、より多くのお客様に楽しんでもらえることでしょう。

また、詳細日程は検討中ですが、スヌーピーズサーフショップのハレイワ店の移転、ピーナッツトレーラーショップの2号店の計画もあります。
オフシャルショップはキャラクターにとっては重要なエンジンです。各オフシャルショップの活躍に今後もご期待ください。




PEANUTS LOVERS CHALLENGE
‘22/3月 昨年大好評だった、日本国内のピーナッツ公式検定の

二回目の開催が決定！

スヌーピーをはじめ、ユニークなキャラクターが登場する
「PEANUTS」の世界を深く知っていただき、より好きに
なっていただくことを目的として開催したあ、オンラインのテ
スト形式による検定。
今年は60問の問題を制限時間内に解いていただきます。

▶実施期間：2022年3月4日（金）～11日（金）
▶受験時間：50分
▶受験条件：どなたでも受験可能
▶受験/出題形式：オンライン/4択形式

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
来年3月にはピーナッツ公式検定の第2回が開催されます。昨年は70周年にかけた70問の歯ごたえのある問題が3000名を超えるファンを楽しませました。
今回は検定公式ガイドブックの出版も計画されるなど、より本格的なものになる予定です。
積極的なPRを実施し、話題化するように努めてまいりますので、ライセンシーの皆様も是非受験をご検討ください。




PEANUTS Partner Retailers Project
‘22/3月 昨年は70周年をテーマに5リテイラー様と連携

大きな成功をおさめ、新たにシュルツ100テーマで再始動

PEANUTS Partner Retailers Project

PEANUTSの原作者シュルツ氏へのリスペクトや、その足跡や嗜好にちなんだテーマを設
定し、リテイルオリジナル商品を中心に売り場展開をしていただきます！

PPRP参加リテイラー様の情報はAEにご確認ください

※Schulz 100th initiativeは特別なプログラムで別契約が必要となります。詳しくはAEまでお問合せください

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
同じく来年3月には、PEANUTS Partner Retailers Projectを実施します。
昨年ご参加いただいたリテイラー様とご商談をさせていただいておりますが、今年のテーマはシュルツ氏生誕100周年で展開することになっております。
それぞれのリテイラー様が考えるシュルツ氏生誕100周年を祝う商品にご期待ください。
各流通オリジナル商品だけではなく、通常のライセンス商品の仕入れも行っていただけると思います。参加リテイラー様が決定しましたら、AEを通じてライセンシー様に商品のご提案をお願い致します。
尚、シュルツ氏生誕100周年に関するプログラムは、Schulz 100th initiativeというもので、別途ご契約が必要なものになります。
PPRPの展開にだけではなく、ご興味がおありのライセンシー様がいらっしゃいましたら、詳細をご説明差し上げますので、担当AEまでお申しつけください。





PEANUTS Baby
’22春 新ブランディング「PEANUTS Baby」が快調！

オフィシャルショップだけでなく、ワンズテラス様などコーナー店増加中
ヴィンテージアートを用いた、PEANUTS Babyオリジナルデザインのアイテムの他
PEANUTSのベビーアイテムもますます広がっています。
注目度の高いブランドコラボレーションや、流通、メディア施策も準備中。

×
売り場づくりコンテストに120店舗参加！

22年春に向けて現在商談中！

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
そして新たなマーケットを作り出しつつある新ブランディング、PEANUTS　Babyも、新たな展開を控えています。
来年春に、ベビー流通の最大手、赤ちゃん本舗様とのコーナー展開にむけた商談を実施しております。
赤ちゃん本舗様はこの10月からスタートしている売り場づくりコンテストにも120店舗でご参加いただくなど、PEANUTSに大きな期待を寄せていただいております。
ライセンシー様がおつくりになられる、高品位なPEANUTS Babyの商品を、多くの人に届ける大きなチャンスだと思っております。
ベビーアイテムの商品化ライセンシー様におかれましては、積極的なご提案をお願い致します。



2022年テーマ・活動

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
さて、このようにこれから先半年以上も、PEANUTSのコマーシャルな話題がたくさんあることがわかっていただけたかと思います。
継続的に話題を供給し、市場を活性化し続ける。
この安定感に安心をしていただき、PEANUTS商品を沢山世に出して頂ければと思っております。

そしてもっと先、2022年を通しても、去年・今年以上の話題を供給していくべく、準備を始めております。
詳細な展開はまだまだこれからではありますが、




2022年テーマ・活動
基本方針

飽和感を払拭し、コアファンの創出と新規ファンの獲得

ターゲット層の拡大、チャネルの担保

PEANUTSの新たな魅力の創出
ファン・メディアへの情報発信の強化

ベビーブランドと売場の開発
リテイラーとの取り組みの継続

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
基本的な方針としては、これまでと変わりません。既存のファンとマーケットの活性化し、ライセンシーの皆様の商品がよりよく売れる環境を整備すること。
そしてマーケットそのものを拡大していくために、伸びしろのあるターゲット層へのリーチを続けることです。




2022年テーマ・活動
PR

年間テーマ

商品化

SP

公式
ショップ

売場
作り

WEB
SNS

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
その為の手法として、年間テーマを、PR、商品化、セールスプロモーション、オフィシャルショップ、売り場づくり、WEB・SNSなどマルチに展開していくことで、波及効果を高めていきます。



2022年テーマ・活動

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
特にPEANUTSの公式ホームページ、LINE公式アカウント、FB、TWなどのSNSは、注目度も高く沢山のお友達を抱えており、パワフルです。
ペイドパブリシティに加え、これらのメディアもフル活用して盛り上げていきます。
今年も成果を出した8/10の一斉投稿のように、ステークホルダーの皆様のSNSアカウントでも積極的なリツィートをいただくなど、連動を強化してまいりましょう！



COLORS OF PEANUTS
年間

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
そのようにフルパワーで取り組んでい行く2022年の年間テーマは、COLORS OF PEANUTSです。

Take Care with PEANUTSのスピリットに寄り添い、コミックに描かれている多様性を尊重すること大切さを訴えます。
チャーリー・ブラウン、スヌーピーをはじめ、PEANUTSのコミックには様々なキャラクターが登場します。すべてのキャラクター達は表情豊かで、明確な個性を持っています。
また自然や季節、国々における文化など、様々な「違い」がこの世界には存在していて、そのすべてが美しく、大切です。
様々な色の絵の具を並べたパレットのようなこの多様性にあふれる世界で、どんな色も素晴らしいということを「COLORS OF PEANUTS」のプログラムを通じて訴えかけていきます。
当社のクリエイティブチームの方でテーマアート開発を進めております。例年通り、年末には公式サイトのライセンシー様向けページに公開をする予定でおります。




COLORS OF PEANUTS

10月‐12月のモノが一番売れる時期にメインプロモーション（OOHを予定）を仕込みます！

4月公式サイト立ち上げ

7-8月イベント・オフシャル連動

10月-売り場づくりコンテスト

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
例年通り4月には公式サイトを立ち上げ、7月から8月には各種イベント、オフィシャルショップでの物販連動、そして10月の売り場づくりコンテストをはじめとした流通アライアンスのテーマに据え、メインプロモーションで大きく盛り上げていきます。
2年連続展開しているアドトラックの今年の実績をにらみつつ、ですが、SNSへの波及効果の高いOOH広告をベースに組み立てていきたいと思っております。



COLORS OF PEANUTS

テーマ設定

アート開発

ライセンシー様
による

商品化
広告利用

メインプロモーション

売り場

公式ページ・SNS

お客様

CM・ノベルティ

リテイルサポート

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
そして年間テーマを活用して、様々なメディアや活動を通じて波及効果を高めていく際、最も重要な役割を果たすのは、ライセンシー様が世に出す商品やサービスです。
お客様が実際に手に取ることが出来、所有する喜びを感じたり、サービスを経験することで感動を覚えたりする。
このことがライセンス市場を拡大していくことに直結していきます。



今後のスケジュール
2021年 2022年
10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月

Take Care with PEANUTS
And I Love me　/　Love Each Other

JOE COOL 50th Anniversary

シュルツ氏生誕100周年

Colors of PEANUTS

PEANUTS in Daily Life

PEANUTS BABY

PEANUTS FRIENDS CLUB

SNOOPY FANTARATION
スヌーピータイムカプセル展
PEANUTS SPORTS ARENA

LOVE LOVE スヌーピー展　-Take Care with PEANUTS-

●ビルボードクラシックス

ハピネスフロート2021

●町田グランベリーパークのウィンターモチベーション

売り場づくりコンテスト2021
PPRP-シュルツ100記念 - PEANUTS BABY

誕生日マストバイ 売り場づくり2022リテイル施策

プロモーション

公式イベント

マーケティング
テーマ

ブランディング

スヌーピー
ミュージアム

百貨店
イベント

ファンクラブ

企画展 2021.7/17-2022.1/10まで

「スポーツは人生のともだち。The Sporting Life」
企画展 2022.1/15-2022.7/10まで 企画展 2022.7/16-2023.1/10まで

（仮）「Smile & Laughter」展 TBD

●西武池袋：12/7～12/29

●12月予定：札幌
スヌーピー
フェスティバル

●3月予定：博多
スヌーピー
フェスティバル

●5月予定：仙台
スヌーピー
フェスティバル

●7月予定：
SNOOPY in
GINZA

●8月予定：梅田
スヌーピー
フェスティバル

●PEANUTS LOVERS CHALLENGE 2022 ●スヌーピーの誕生日
SNS一斉投稿

3月予定

SNOOPY Premium Symphonic 
Christmas Concert 2021

シュルツ氏生誕
100周年記念展

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
お話をしてきましたこれから先の展開をカレンダーにまとめてみました。
この他にも企業キャンペーン案件等、情報解禁ができないものも沢山ありますので、楽しみにしていただければと思います。

このようにPEANUTSは非常に元気です。
コロナ禍はいまだ消え去っておらず、まだしばらくの間（もしかしたら当面の間）は「With コロナ」の世の中がが続き、お客様が100%の解放感で日常生活を楽しむことは難しいかもしれません。
しかし振り返ってみれば、2020年1月から今に至る1年10か月ほどの間、ずっとコロナ禍の中にあり、その中でもPEANUTSは堅実な成長を成し遂げてきたわけです。

それはすべてのステークホルダーの弛まぬ努力の結果であり、チームPEANUTSの勝利です。
次の勝利をつかみ取る為に、是非ライセンシーの皆様のお力をお貸しください。

新たな製品、サービスをどんどん世に送り出して頂ければと思います！！




MARKETING 
PLAN 

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
皆様お忙しい中、プレゼンテーションをご覧いただきましてありがとうございました。
本日お届けしたマーケティングプランが、今後の皆様のPEANUTSビジネス拡大の一助となりますことを願っております。

今後ともどうぞよろしくお願い致します。
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