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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
平素はPEANUTSビジネスの拡大にご尽力を賜り、厚く御礼申し上げます。�新型コロナウイルスによるマーケットの混乱は、2年以上が経った今においても、終わりを見せておりません。
誠に残念ながら前回に引き続き、WEB上での情報公開とさせていただくことになりました。
このような中でもライセンシーの皆様のPEANUTSビジネスを拡大していただけるように、様々なマーケティングプランを御用意致しましたので、大変お忙しい中とは存じますが、ご一読をいただければと思います。
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PEANUTSマーケット概況
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
まずは現在の日本のPEANUTSマーケットについてご報告をさせていただきます。



CY2021実績

VS 2020

111.3%

<5カ年推移見込
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105%（目標）111.3%
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
カレンダーイヤーの2021年度は、昨年比111.3％と大きな成長を達成しました。
コロナ禍において厳しい市況にありながら、ライセンシーの皆様の奮闘努力の成果としてこのような素晴らしい実績を記録できたことに心より感謝申し上げます。
ありがとうございました。この勢いで本年もしっかりと成長を果たしていきたいと思っております。



カテゴリー別実績

Category 昨対
1 Magazine Premium 184.4%
2 Footwear 176.0%
3 Toys&Games 124.5%
4 Accessories 120.2%
5 Health & Beauty Aids 116.1%
6 Food & Beverage 116.0%
7 Apparel 115.3%
8 Publishing 114.6%

Category 昨対
1 Domestic 110.5%
2 Stationery 110.5%
3 Jewelry 109.4%
4 Pet 109.3%
5 Gift 106.9%
6 Housewares 106.4%
7 Advertising/Promotion 102.9%
8 Event/Retail 101.3%

CY21のPEANUTSビジネス成長率111.3%（＝平均）と比較

＜超好調＞平均以上 ＜好調＞100%超 ＜苦戦＞100%以下
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Category 昨対
1 Sports 98.0%
2 Music 93.4%
3 Electric 89.9%
4 Craft 87.8%
5 Infant 86.3%
6 Furniture 76.1%

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
CY21の成長の中身を見ると、状況は様々です。全体の平均を大きく上回るグループでは、Magazine Premium（雑誌付録）やFootwear(履物）のカテゴリーの売上伸長が顕著でした。またPEANUTS BABYなどで注力をしているベビー向けアイテムの開発が盛んであったToy&Gamesや、Apparelは好調でした。
100%超えのカテゴリーに、長い苦境から回復途中にあるEvent/RetailやStationeryが入ってきているのは喜ばしいことだと思います。
苦戦をした100%以下のカテゴリーも、コロナ特需の反動の結果であるCraftや、前年の大型スポット契約の反動があったInfantなど、ある程度原因が分かっている状況です。



カテゴリー構成比
Apparel
Advertising/Promotion
Gift
Stationery
Accessories
Housewares
Health & Beauty Aids
Domestic
Food & Beverage
Event/Retail
Publishing
Toys&Games
Pet
Magazine Premium
Infant
Craft
Electric
Footwear
Sports
Jewelry
Music
Furaniture
Syndication

Apparel

Advertising/
Promotion

Gift
Stationery

Accessories

20.0%

11.2%

9.5%

8.4%7.3%
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
現在のカテゴリー別の売上構成はご覧のようになっていて、上位5カテゴリーで半分以上の売り上げを占めていますが、いずれのカテゴリーもCY2021に成長をすることが出来たカテゴリーです。
キャラクターIPとの親和性といった要素はあるかと思いますが、それぞれの業界の市場規模を鑑みれば、下位カテゴリーにはまだまだチャンスがあると思っています。
例えば、4位のステーショナリーの市場規模は、2兆3,000億円。7位のHBAの市場規模は3兆616億円なわけですから、PEANUTSの構成比においては逆転現象が起きているわけです。
それぞれの市場の中で、PEANUTS商品がどれほどのシェアが取れるのか。そういうフェイズに入ってきていると思います。




Character name
Market size
(billion yen)

VS
2012

Character name
Market size
(billion yen)

VS
2013

Character name
Market size
(billion yen)

VS
2014

Character name
Market size
(billion yen)

VS
2015

1 アンパンマン 1,195.0 99.6% 1 妖怪ウォッチ 1,649.4 ‐ 1 ミッキーマウス 119.8 101.5% 1 ミッキーマウス 1,082.0 98.5%
2 ミッキーマウス 992.6 100.6% 2 ミッキーマウス 1,103.4 111.2% 2 アンパンマン 1,098.6 101.8% 2 アンパンマン 1,080.0 98.3%
3 ハローキティ 879.7 95.6% 3 アンパンマン 1,079.0 90.3% 3 妖怪ウォッチ 883.5 53.6% 3 ハローキティ 730.0 65.2%
4 ポケットモンスター 869.6 99.5% 4 ハローキティ 863.4 98.1% 4 ハローキティ 813.4 94.2% 4 妖怪ウォッチ 699.0 79.1%
5 プリキュアシリーズ 617.8 95.2% 5 ポケットモンスター 718.9 82.7% 5 PEANUTS (Snoopy) 575.4 125.7% 5 PEANUTS (Snoopy) 682.0 118.5%
6 ワンピース 607.0 95.6% 6 ワンピース 487.5 80.3% 6 ポケットモンスター 552.6 76.9% 6 ポケットモンスター 635.0 114.9%
7 リラックマ 479.7 86.9% 7 リラックマ 469.2 97.8% 7 プリキュアシリーズ 456.4 100.3% 7 プリキュアシリーズ 498.0 109.1%
8 くまのプーさん 459.5 97.9% 8 PEANUTS (Snoopy) 457.9 115.4% 8 リラックマ 440.1 93.8% 8 リラックマ 403.0 91.6%
9 PEANUTS (Snoopy) 396.8 96.9% 9 アナと雪の女王 455.6 ‐ 9 ガンダムシリーズ 409.1 104.8% 9 ガンダムシリーズ 400.0 97.8%
10 スーパーマリオブラザ 370.4 96.2% 10 プリキュアシリーズ 455.0 73.7% 10 くまのプーさん 407.5 96.7% 10 くまのプーさん 387.0 95.0%

Character name
Market size
(billion yen)

VS
2016

Character name
Market size
(billion yen)

VS
2017

Character name
Market size
(billion yen)

VS
2018

Character name
Market size
(billion yen)

VS
2019

1 アンパンマン 1,051.4 97.4% 1 アンパンマン 1,048.6 99.7% 1 アンパンマン 1,068.0 101.8% 1 鬼滅の刃 1,009.8 1017.9%
2 ミッキーマウス 1,035.8 95.7% 2 ミッキーマウス 1,001.0 96.6% 2 ポケットモンスター 1,010.6 130.5% 2 アンパンマン 947.4 88.7%
3 PEANUTS (Snoopy) 722.3 105.9% 3 ポケットモンスター 774.2 119.9% 3 ミッキーマウス 959.5 95.8% 3 ポケットモンスター 913.3 90.4%
4 ハローキティ 705.1 96.6% 4 PEANUTS (Snoopy) 754.2 104.4% 4 PEANUTS (Snoopy) 793.6 105.2% 4 ミッキーマウス 842.0 87.8%
5 ポケットモンスター 645.8 101.7% 5 ハローキティ 686.8 97.4% 5 ハローキティ 686.7 100.0% 5 PEANUTS (Snoopy) 764.8 96.4%
6 プリキュアシリーズ 480.5 96.5% 6 プリキュアシリーズ 505.9 105.3% 6 プリキュアシリーズ 424.7 84.0% 6 ハローキティ 588.1 85.6%
7 ガンダムシリーズ 408.7 102.2% 7 リラックマ 401.6 103.0% 7 スーパーマリオブラザ 393.7 145.1% 7 スーパーマリオブラザ 401.0 101.9%
8 リラックマ 390.0 96.8% 8 くまのプーさん 378.7 116.7% 8 きかんしゃトーマス 389.1 102.7% 8 ガンダムシリーズ 399.5 118.2%
9 きかんしゃトーマス 368.2 107.5% 9 きかんしゃトーマス 378.7 102.8% 9 リラックマ 375.1 93.4% 9 プリキュアシリーズ 372.7 87.8%
10 妖怪ウォッチ 352.6 50.4% 10 妖怪グルーシリーズ 429.2 148.7% 10 ドラえもん 334.0 151.4% 10 すみっコぐらし 350.5 116.5%

2013 2014 2015 2016

2017 2018 2019 2020

調査：㈱キャラクターデータバンク 2021年6月

キャラクター商品市場ランキング CONFIDENTIAL
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
キャラクター市場におけるPEANUTSのポジションを、（株）キャラクターデータバンクの発表されている最新の資料でみると、5位のポジションにつけています。
上位は社会現象になった鬼滅の刃をはじめ、アンパンマン、ポケモン、ミッキーマウスと、強力キャラクターばかりです。



世代別商品欲求ランキング【女性】

調査︓㈱キャラクター・データバンク 2021年8月

10-12歳：女性 13-15歳︓女性 16-19歳：女性 20-29歳：女性

30-39歳：女性 40-49歳：女性 50-65歳：女性

女性から絶大なる支持！
10歳以上の女性で全て3位以内にランクイン！

順位 キャラクター名 シェア

1 リラックマ 59.0
2 すみっコぐらし 58.0
3 スヌーピー（ピーナッツ） 55.0
4 ミッキーマウス 54.0
5 鬼滅の刃　 53.0
5 ミニーマウス 53.0
5 アナと雪の女王 53.0
8 となりのトトロ 52.0
9 ディズニープリンセス 50.0
10 ハローキティ 49.0
10 マイメロディ 49.0

順位 キャラクター名 シェア

1 スヌーピー（ピーナッツ） 57.0
2 リラックマ 55.0
3 ミッキーマウス 53.0
4 ミニーマウス 49.0
4 ミッフィー 49.0
6 マイメロディ 48.0
7 すみっコぐらし 47.0
7 となりのトトロ 47.0
9 ハローキティ 44.0
10 ムーミン 41.0
10 鬼滅の刃 41.0
10 くまのプーさん 41.0

順位 キャラクター名 シェア

1 くまのプーさん 57.0
2 スヌーピー（ピーナッツ） 51.0
3 どうぶつの森シリーズ 50.0
4 となりのトトロ 47.0
5 ミッキーマウス 46.0
6 ムーミン 43.0
7 すみっコぐらし 42.0
8 トムとジェリー 41.0
9 ミニーマウス 39.0
9 ミッフィー 39.0
9 ドラえもん 39.0
9 リラックマ 39.0

順位 キャラクター名 シェア

1 くまのプーさん 55.0
2 ミッキーマウス 52.0
3 スヌーピー（ピーナッツ） 49.0
4 ミッフィー 47.0
5 マイメロディ 46.0
5 ミニーマウス 46.0
7 トムとジェリー 42.0
7 ハローキティ 42.0
9 リトルツインスターズ(キキ＆ラ 40.0
10 ディズニープリンセス 39.0
10 怪盗グルーシリーズ 39.0
10 ムーミン 39.0

順位 キャラクター名 シェア

1 スヌーピー（ピーナッツ） 64.0
2 くまのプーさん 53.0
3 となりのトトロ 52.0
3 ムーミン 52.0
5 ミッキーマウス 51.0
6 ハローキティ 47.0
7 怪盗グルーシリーズ 44.0
8 リラックマ 42.0
8 ミニーマウス 42.0
10 美少女戦士セーラームーンシ 41.0
10 リトルツインスターズ（キキ＆ラ 41.0

順位 キャラクター名 シェア

1 ミッフィー 60.0
2 スヌーピー（ピーナッツ） 56.0
3 くまのプーさん 52.0
3 リラックマ 52.0
5 リトルツインスターズ（キキ＆ラ 51.0
6 マイメロディ 50.0
7 ハローキティ 49.0
8 ムーミン 48.0
9 ミッキーマウス 47.0
10 すみっコぐらし 45.0

順位 キャラクター名 シェア

1 スヌーピー（ピーナッツ） 59.0
2 ミッフィー 57.0
3 ムーミン 54.0
4 ハローキティ 52.0
5 ピーターラビット 51.0
5 くまのプーさん 51.0
7 ミッキーマウス 46.0
8 リラックマ 45.0
9 リトルツインスターズ（キキ＆ 44.0
10 マイメロディ 42.0

CONFIDENTIAL
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
そんなPEANUTSの市場は実際に商品を買ってくれる方々、サービスを使ってくださる方々によって支えられています。
こちらの商品欲求度は「そのキャラクターの商品が欲しい、買いたい」と思っている人がどれほどかを示すもので、10歳以上の女性は非常に高いレベルでスヌーピーの商品が欲しいと思ってくれていることが分かります。



世代別商品欲求ランキング【男性】
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男性にも人気！20代男性の商品欲求ランキングは2位！

順位 キャラクター名 シェア

1 ドラえもん 54.0
2 スーパーマリオブラザーズ 52.0
3 鬼滅の刃　 49.0
4 トミカ 46.0
5 どうぶるの森シリーズ 44.0
6 クレヨンしんちゃん 43.0
7 くまのプーさん 42.0
7 怪盗グルーシリーズ 42.0
9 スヌーピー（ピーナッツ） 41.0
9 となりのトトロ 41.0

順位 キャラクター名 シェア

1 星のカービィ 42.0
2 スヌーピー（ピーナッツ） 39.0
3 トムとジェリー 36.0
3 ポケットモンスター 36.0
3 ドラえもん 36.0
6 ドラゴンボールシリーズ 35.0
6 となりのトトロ 35.0
6 くまのプーさん 35.0
6 リラックマ 35.0
10 スーパーマリオブラザーズ 34.0

順位 キャラクター名 シェア

1 ルパン三世 39.0
2 ゴジラ 37.0
3 となりのトトロ 36.0
3 スター・ウォーズ 36.0
5 トミカ 35.0
6 北斗の拳 34.0
6 スヌーピー(ピーナッツ) 34.0
8 ドラえもん 32.0
8 くまモン 32.0
8 宇宙戦艦ヤマト 32.0

10-12歳：男性 20-29歳：男性 50-65歳︓男性

男性にも支持される、
数少ないエバーグリーンキャラクター

13-15歳 16-19歳 30-39歳 40-49歳はベスト10圏外だが、
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
男性を見ると、全世代でTOP10に入ることはありませんでしたが、20代の2位になるなど男性からの支持もあります。
キャラクター商品を男性が持つ、ということは日本においてもなかなかないという前提や、競合するキャラクターがアニメやゲーム、玩具を背景にしたIPが多いことなどを考えれば、エバーグリーンキャラクターの中では特に力があるといえるのではないかと思います。



CONFIDENTIALその他のシンクタンクによる調査結果
大人の好きなキャラクターに関する調査

最も多くの人に
支持され、
1番好きなキャラクターに

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

2022年2月

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
キャラクターデータバンクだけではなく、その他のシンクタンクの調査も見てみます。
こちらはマクロミルが今年の2月に調査した「大人の好きなキャラクターに関する調査」です。スヌーピーが1位を獲得しています。
左側のグラフは、好きなキャラクターをすべて選ぶ、なので最も多くの票を集めたことがわかり、右側のグラフは「好きと答えたキャラクターの内、1番好きなキャラクターに選ばれた」ということを示します。
このことから、広く万人に愛されつつさらに一番人気である、ことが分かります。大変にうれしいことです。



CONFIDENTIALその他のシンクタンクによる調査結果
大人の好きなキャラクターに関する調査

女性：1位 男性：4位
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2022年2月

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
男性、女性で見ると、やはりここでも女性の1位を獲得しました。女性票は2位とは11.2%もの大きな差をつけており、突出しています。
男性も4位となりトップとの差は6.4%ですので、非常に健闘をしています。

キャラクターデータバンクとマクロミル。異なる2つのシンクタンクの調査で、同じ傾向が見て取れるということからも、PEANUTS（スヌーピー）の人気は盤石と言えます。
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Survey by Dentsu, August 2021.

CONFIDENTIAL

ファンの特徴分析：電通調べ

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
またPEANUTS（スヌーピー）ファンのインサイトも見てみましょう。
こちらは’21年8月に電通が調査したスヌーピー公式サイトへの来訪者の特徴です。
「トレンドに敏感で、ファッションや化粧への興味が高い」という傾向があることが分かります。
また興味関心の分野では、全体的な平均値よりも「ファッション（衣料品）」については+14.31%も関心が高いことが分かりました。
PEANUTSのマーケットを拡大したり、ブランドを訴求していく際に、このようなユーザーの特徴分析はとても有益な情報です。
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現状をベースに取り組むべきこと

①高い人気を背景にしたマネタイズの促進

②残るホワイトスペースへのリーチ

③ファンの特性にフォーカスした施策の組み立て
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
これらのデータや情報をベースに、今PEANUTSがどのようなことに取り組むべきかを考えてみました。
まずは高い人気を背景にしたマネタイズの促進です。非常に多くの人に人気があり、商品が欲しいと思ってくれている人が沢山いるわけですから今のこの状況をマネタイズしないわけにはいきません。
そしてかねてより10歳以下の女性、男性をホワイトスペースと認識していましたが、やはりまだホワイトスペースであることが分かりましたので、ここは継続的に取り組まねばなりません。
さらに、様々な施策を組み立てる上で、ファンがもっているニーズや嗜好性を加味することでより効果的なものにする必要があるでしょう。



CONFIDENTIAL

現状をベースに取り組むべきこと

①高い人気を背景にしたマネタイズの促進

購買決定の
プロセス

I
Interest
興味

D
Desire
欲求

M
Memory
記憶

A
Action
購入

求められるコミュニケーション
認知度向上 理解の促進 ニーズの喚起 欲求の再想起 機会提供

A
認知

Attention
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プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
まずはマネタイズの促進について考えたいと思います。
ここでいうマネタイズとは、「商品やサービスを買ってもらうこと」という消費活動に置き換えると、AIDMAの法則を当てはめて考えることが出来ます。

AIDMAの法則とは、消費者が商品などのモノを認知して、そこから実際に購入につながるまでの「消費活動」の仮説で、サミュエル・ローランド・ホールが著作「Retail Advertising and Selling」の中で提唱したものです。
消費者は購買決定までに、

Attention（認知する）：商品の存在を広告などで知る
Interest（興味をもつ）：商品に興味をもつ
Desire（欲しいと感じる）：商品の特徴を認識し、欲しいと思う
Memory（記憶する）：商品を記憶し、購入を検討しはじめる
Action（購入する）：商品を購入する

という5つのプロセスを踏んでおり、それぞれのプロセスにおいて適切なユーザーとのコミュニケーションを構築することでより良い結果を導くことができます。
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A
認知

Attention
I

Interest
興味

年間テーマに基づくプロモーション展開

D
Desire
欲求

M
Memory
記憶

A
Action
購入

商品＆売り場の準備

タッチポイントの演出やノベルティ提供
・テーマ設定＆アート開発
・テーマを伝えるPR施策

・共通POPの提供

現状をベースに取り組むべきこと

認知度向上
理解の促進

ニーズの喚起
欲求の再想起

機会提供・アライアンス時のテーマの共有

・ノベルティの提供

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
1つ目の段階は、「Attention（認知）」。いくら優れた商品でも、消費者に認知されないかぎり、購買されません。
このプロセスでは、広告などの手段を通じて、一人でも多くの消費者に存在を知ってもらうことを目指します。

PEANUTS（スヌーピー）は前述のとおり認知度が高いという状況ですので、次のプロセスの「Interest（興味）」と合わせて進めるのがいいと考えられます。
広告によって市場に露出しても、興味を惹けなければ「ふうん、そんなのがあるのね」と流されて終わりです。
そうならないように、新しいデザインのアートや関心をもってもらえるような新しいテーマを設定して、そのPRと理解促進の両立を目指す必要があります。

次は「Desire（欲求）」ですが、興味をもっても、すぐに「欲しい」という感情にはつながりません。その隔たりを埋める何か、を用意する必要があります。
ファンの方には「買えばお得」という意識づけとなるノベルティの存在はこのプロセスには有効でしょう。
また我々のビジネスにおいて「お客様」は消費者だけではありません。商品を販売してくださるリテイラー様がお客様であることも多いです。
そこに目を向けると、販売しやすい環境を作るPOPが提供される商品であれば、バイヤーの「興味」を「欲しい（仕入れたい）」につなげることが出来ます。

また「Memory（記憶）」のプロセスでは、商品を「欲しい」と思っても、すぐに購入行動に移るとは限らない、という問題を解決せねばなりません。
「次に街に出かけたときに」「お給料が出たら」という具合に、タイムラグがあることが多い。そうこうしているうちに買いたいと思っていた気持ちはいつしか忘れられ、購入の機会を逃してしまう。
忘れていたとしても、店頭で華々しく飾られた売り場を見ると、「ああ、そういえば！」と思いだしてもらえる。
この「Desire（欲求）」「Memory（記憶）」のプロセスはPOPやノベルティといった、タッチポイントの演出やノベルティがワークします。

最後にようやく「Action（購入）」という行動に行きつきます。

欲しいな、と思ってもらっても、よく行くお店に商品がない（品揃えがない）、あったけど在庫がない、デザインは好きだけど色がちょっと、、、
そうならない為には、より多くのお店で、より多くの品数で、より多くの在庫を用意している。
そんな状況と作れれば、より多くの消費者の満足を得ることが出来ると思います。
そのためにNB商品だけでなく、ブランドコラボやSPA型のリテイラー様とのアライアンスにおいても、テーマを共有して同時多発的な売り場展開を目指していく必要があります。



■マーケティングプラン
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アドトラックプロモーション

リテイル

集積売場：1174店舗

イベント

商品化ブックフェア

公式リテイル

TV露出

SNSキャンペーン

全国周回！

2021年の事例

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

2021年テーマ：LOVE
and I love me / Love each other

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
昨年はLOVEをテーマにマーケテイング展開をしましたが、こちらもAIDMAの法則にのっとっています。
アドトラックプロモーションやイベントでテーマやPEANUTSの存在そのものに興味をもってもらい、認知をいきわたらせたのお客様を、POPやノベルティを用意したお店でお迎えして、目新しいアートやバリエーション豊かな商品の購入を楽しんでいただく。
また今年も同様の展開を、より質の高いものを目指して取り組んでいくことで、売り上げアップを図っていきたいと思っています。



CONFIDENTIAL

現状をベースに取り組むべきこと
②残るホワイトスペースへのリーチ

③ファンの特性にフォーカスした施策の組み立て

・ベビーキッズターゲットへのアプローチの継続
・メンズターゲットへのアプローチの継続

・ファッションへの関心層へのリーチ

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
ホワイトスペースへのリーチについては、PEANUTS BABYの取り組みを継続していかねばなりません。2019年秋のセミナーで発表し、2020年秋より展開しておりますが、徐々に大きな展開が実施できております。
またファンの特性であるファッションに関心が高い、ということを利用することで、メンズターゲットを含めた、トレンド層を新たなファンとして迎え入れるべく、施策を組み立てていきたいと思います。




2022年のテーマと展開計画

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
それでは2022年のテーマと、それをつかった展開の計画についてお話を致します。
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2019-21

2021-22

2022-23
2023-24

2024-26

生誕70周年

生誕75周年

LOVE and I love me / Love each other

COLORS OF PEANUTS

Anniversary 2020/10/02

Anniversary 2025/10/02

2019-20 サブテーマ：Sports

（仮）エコテーマ – Green PEANUTS -

2021-22 サブテーマ︓Joe Cool50周年

2023-24 サブテーマ：ビーグルスカウト50周年

基本理念
年度別マーケティングテーマ

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
PEANUTSはワールドワイドで、基本理念ともいうべき「TAKE CARE WITH PEANUTS」を展開しています。
これはPEANUTS的SDGsともいうべきもので、「TAKE CARE OF YOURSELF（自分への思いやり）」「TAKE CARE OF EACH OTHER（お互いを思いやること）」「TAKE CARE OF THE EARTH（地球への思いやり）」という3つのテーマで構成されています。
このテーマをより分かりやすく、身近なものとして感じてもらえるようにアレンジしお届けし、LOVE（おもいやり）→COLORS OF PEANUTS（多様性）→エコロジーというリレーを経て、75周年の節目の年につなげていきます。



1959年5月10日のコミック

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
COLORS OF PEANUTSのベースになるコミックは、こちら1959年5月10日のコミックです。
絵を描いているライナスに、ルーシーが「空は青く塗るものよ」と話しかけるのですが、



“空は、いろいろな色だよ・・・黄色がかった空もあれば
白あり、ピンクあり、緑あり、そして・・・”

by ライナス 谷川俊太郎 訳

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート

ライナスは「空はいろんな色だよ、、、黄色がかった空もあれば、シロあり、ピンクあり、緑あり、そして・・・」と答えます。
ルーシーは「どうかしてるわ！」と言いますが、この言葉はこの時代に来てとても重要な示唆を含んでいると思います。



キャラクターの個性やピーナッツらしい多様性を表現した企画それが

“COLORS OF PEANUTS”

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
セクシャリティの問題で多様性はクローズアップされることが多いですが、自然界にあらゆる生物が存在することを「生物多様性」と言い、近年その喪失が環境の観点から問題となっていたりもします。
そしてライナスの言葉のように、画一的な見方や分類をされてしまった価値観やモノの見方にしても、多様なとらえ方が存在する。
一人ひとりが自分らしく、自分の快適な在り方で生きられる世の中が、様々な色であふれた美しい世界であるということを、キャラクター達の個性を通じて伝えていく企画、それがCOLORS OF PEANUTSです。




COLORS OF PEANUTSの展開
公式サイト立ち上げ

6月 公式サイトに特設ページ立ち上げ

書き下ろしオリジナルストーリーも紹介

百貨店・公式催事への商品投入

7月~10月 大型百貨店催事、POPUPが目白押し。
各ライセンシー様の新規商品が投入されます。

●7/16-8/1銀座三越
SNOOPY in GINZA

●8/19-9/4松坂屋静岡
LOVE LOVE SNOOPY展

●10月（予定）
名古屋SNOOPY FESTIVAL

●8/10-23梅田阪急
うめだSNOOPY FESTIVAL

●10月（予定）
東京駅一番プラザPOP-UP

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
COLORS OF PEANUTSの展開は6月に公式サイトが立ち上がることから始まります。
このサイトでは書下ろしのオリジナルストーリーも紹介され、ファンの興味を喚起します。
また、7月から10月にかけては、恒例の大型百貨店催事が計画されていたり、新たなロケーションとして名古屋でもSNOOPY FESTIVALが開催されることから、昨年末に公開済みのスタイルガイドを利用してライセンシー様におつくりをいただいてる商品お披露目のチャンスとなっております。
また、今年はキデイランド様による恒例の東京駅一番プラザのPOP-UPストア展開は、テーマをCOLORS OF PEANUTSとしていただけることが決まっております。



COLORS OF PEANUTSの展開
公式ショップマストバイCP

8月 スヌーピータウンショップをはじめと
した公式ショップ(リアル店舗）で、マスト
バイキャンペーンを実施

集積売り場展開

10-12月 昨年1174店舗ものリテイラー様にご参加いただい
た「売り場づくりコンテスト」や「ブックフェア」のテーマも
COPで展開。PR展開に合わせて実売を刈り取ります

2012 2018 2019 2020 2021 2022

204店舗

1226店舗 1174店舗
????店舗

1107店舗
1046店舗

＜売り場づくりコンテスト実績＞

・・・

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
スヌーピータウンショップをはじめとし、各公式ストアのリアル店舗ではマストバイクローズドキャンペーンを実施し、COLORS OF PEANUTSの商品を中心としてセルアウトを活性化させます。
そして10月から12月のギフトシーズン。最も商品が売れるこの時期を目指し、売り場づくりコンテストを展開しますが、こちらのテーマもCOLORS OF PEANUTSです。
昨年は1174店舗もの参加をいただきましたが、より多くの店舗の参加を目指します。




COLORS OF PEANUTSの展開
メインプロモーション展開 10月~12月 2年連続で実施した「ハピネスフロート」

大きな成果を残したOOH広告を中心にPRを実施します
2021年実績

出発当日のタレント招聘他、
全国の地方局情報番組への露出で、広告費換算

6億円突破の好成績

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
そして沢山の売り場と商品が待ち構えている環境下で、メインプロモーションを実施します。
一昨年、昨年と2年連続でアドトラック「ハピネスフロート」を展開しましたが、OOH広告は非常にキャラクタープロモーションと親和性が高い為、今年もOOH広告で検討をしています。
ちなみに昨年はTV媒体やWEB媒体での露出を広告費換算すると6億円を超える好成績となり、SNSでのリーチは2000万に届こうかという勢いでした。
また期間中に公式Twitterのフォロワーが1万人以上増えるなど、ファンとのエンゲージメントの面からも秀逸な成績だったといえます。
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ルミネ (2018年～2019年)

ポップアップショップの展開、各ショップとのコラボグッズの販売などを実施。
ファッション、雑貨、食品まで幅広いコラボレーションを実施した。

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

2023年1月再コラボ予定

調整中

をテーマに

COLORS OF PEANUTSの展開
ファッションビルジャック

ファンの関心の高いファッションコラボ商品
を中心に、メンズやトレンド層にもリーチ

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
そして新しい展開として、ファッションビルコラボを実施します。
2018年、2019年にもお取組みをさせていただきましたルミネと、2023年1月に再度コラボレーションを実施。もちろんテーマはCOLORS OF PEANUTSです。
ルミネ、ルミネエストは参加決定済みで現在NEWoManの調整中ですが、テナントに入っているブランドショップとのコラボレーショングッズの展開やPOP-UPショップの展開など、ファッションへの関心が高いPEANUTSファンを満足させるだけでなく、新しいファンを獲得するきっかけにしていきます。



ベビー・キッズマーケットへのとりくみ

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
次はベビー・キッズマーケットの取り組みをご紹介させていただきます。



ベビー流通での売り場展開
4/29~5/26 赤ちゃん本舗にて
PEANUTS BABY商材を中心にした
コーナー展開。
ノベルティによるマストバイキャン
ペーンも実施

PEANUTS BABYの新しいスタイルガイドや、ベ
ビーアイテム向けに開発された新しいアートガイ
ドを提供し、商品化しやすい環境を整えます

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
PEANUST BABYをテーマに、4/29より、赤ちゃん本舗で集積コーナーが立ち上がります。
複数のライセンシー様のご協力をいただき、オリジナル商品も準備。しっかりと実売を取って、さらに次の展開につなげていきたいと思います。
またより活発な商品化を促すべく、新しいスタイルガイドもご用意します。
PEANUTS BABYはブランディングとして「価格」や「素材」「デザイン」などの差別化を要求される為、場合によっては商品を作りにくいというお声も聴きます。
そこで、一般的なBABY商品に使っていただけるように、PEANUTS BABYとは別のベビー商品向けアートをご提供していきたいと思います。
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ベビーキッズブランドとのコラボレーション

2年連続
2021年度も
受賞！

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
昨年2020年度の繊研キッズファッション賞・ライセンス部門受賞しましたが、今年2021年度も2年連続で受賞することが出来ました。
これはベビー・キッズブランドとのコラボレーションが活発に展開され、非常に良好なセールスを記録したことで、多くのご支持をいただいたことに起因します。
2020年度度の大賞をとられたブランドのプティマインや、SC部門ブリーズとのコラボは継続的にご展開をいただいており、ベビー・キッズカテゴリーでのPEANUTSのプレゼンスを向上させています。



その他の取り組み

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
その他の取り組みもご紹介してまいります。
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スヌーピーミュージアム

7/16~‘23/1/9
新しい企画展の主役は「ウッドス
トック」。同時期軽井沢に2号店
がオープン予定の

「WOODSTOCK NEST」
とあわせ、注目のテーマに！ シュルツ氏生誕100周年におけるPPRPをはじめ、

SMTをハブにした連携を模索

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
スヌーピーミュージアムでは7月16日から新しい企画展「ちいさなべストフレンド ウッドストック」がスタートします。
ウッドストックはスヌーピーに続く人気のキャラクターですが、同じ7月にオフシャルショップの新業態　小さな雑貨とお菓子のお店「ウッドストックネスト」が軽井沢に2号店をオープンさせるなど、注目度が高まります。
テーマアート以外の商品化のネタとしては、非常に使いやすい環境が用意されることから、是非商品化のご検討をいただければと思います。

また、直近開催されたシュルツ氏生誕100周年を記念して展開されたPEANUTSパートナーリテイラープロジェクト（PPRP)のように、SMTをハブにしたライセンスマーケットとの連携はこの後もしっかりと取り組んで行きたいと思っています。

＜PPRP概要＞
チャールズ・シュルツ生誕100周年を記念したオリジナルアイテムの他、独自のサブテーマを設定し企画開発したオリジナル商品を展開。
また、それぞれのチェーン店でしか入手できないコミックをモチーフにしたステッカーを用意。SMTへの送客を実施しました。

・212 KITCHEN STORE(88店舗)：テーマ「“Good ol‘ FRIENDS ” Happiness is a warm and tasty treat.」�2022年3月1日～3月下旬

・one‘sterrace(129店舗)：テーマ「Life is Happy !」
2022年3月16日～4月10日

・LOFT(108店舗予定)：テーマ「Peanuts Always by my side」
2022年3月26日～5月8日	
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2013年時点では
「いいね！」約15,000人

4年間で

約16倍に成長！

●スヌーピー公式サイト ●Facebook/Snoopy Japan ●Twitter/Snoopy Japan
月間ユニークユーザー数：70万人
月間ページビュー数 ：160万PV

フォロワー数 ：238,503人 ※2022年3月現在
いいね！ ：239,749人 ※2022年3月現在

フォロワー数：13.2万人 ※2022年3月現

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

WEB/SNSの活用

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
WEBやSNSの活用もしっかりとしていかなければいけません。
PEANUTSのオウンドメディアはパワフルで、お客様としっかりつながっております。ライセンシー様の商品やサービスをより広くお届けする手助けをしていきたいと思います。
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おともだちの数
690万人以上！

※2022年3月現在 会費 ：入会金1,000円／年会費5,000円（税別）
事業運営会社：株式会社ニー・ミュージックマーケティング

会員数
13,000人
以上！
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●公式LINE ●Instagram/SNOOPY in Daily Life ●ファンクラブ
2017年11月からピーナッツの公式LINEアカウント
が開設。LINEでキャンペーン告知が可能。

2019年春開設。ピーナッツアイテムを使用した
ライフスタイルの提案を行っている。

世界初のPEANUTS公式ファンクラブ。ファンクラブ
限定の特典や会報誌などを展開している。

© 2022 Peanuts Worldwide LLC

フォロワー数：4.7万人 ※2022年3月現

WEB/SNSの活用

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
キャラクターでは他に類を見ないファンクラブも会員数1.3万人以上をキープしています。
ライセンシー様と連動したマーケティングなど、コアファンの皆様の知恵を借りる施策もいくつも事例があります。
先行して情報を流すことで、サービスや商品の展開初動のブーストも期待できますので、是非ご相談をいただければと思います。
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8/10 10/2
スヌーピーの誕生日 コミック連載開始日

記念日にSNS用のアートをご提供
すべてのステークホルダーによる一斉投稿で
トレンド入りを目指しBUZZ UPを実施

WEB/SNSの活用

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
一昨年より実施しているSNSの一斉投稿も引き続き計画しております。300社を超えるライセンシー様やステークホルダーの皆様と一緒に、PEANUTSの記念日をお祝いしましょう。
SNS用のアートを提供させていただきますので是非投稿をお願い致します。
日時を併せて一斉に展開をすることで、より大きな反響につながります。
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オフシャルショップの挑戦
◾移動販売イベント開催予定場所◾
3/12 (土) 宮崎県 宮崎市 プーラビーダプラスプラス店
3/13 (日) 日向市 STARS OF THE SEA
3/19(土)-20(日)熊本県天草 mio camin0天草
4/2(土)-3(日)岡山県 岡山市 プライウッドサーカス
4/16(土)-17(日)徳島県徳島市 イオン徳島
4/23(土) 和歌山県 磯ノ浦 カイザースサーフショップ
4/24(日) 大阪府 泉南市 泉南ロングパーク
4/29(金)-5/1(日) 泉南市 泉南ロングパーク
5/7(土)-8(日)京都府 西京区 嵐山テニスクラブ

コロナ禍の世の中のコミュニケーション
お客様・ファンにこちらから会いに行くお店！
全国巡回スタート

新店続々！コロナ禍に負けない、挑戦的な出店攻勢

4/1 スヌーピータウンショップ越谷レイクタウン店
4/26 ウッドストックネスト由布院店
5月予定 PEANUTS CAFÉ 大阪エキスポシティ店（仮）
7月予定 ウッドストックネスト軽井沢店（仮）

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
オフシャルショップも活発に活動しております。
コロナ禍において、非常に厳しい商況が続いておりますが、新店が次々にオープンしております。
寺子屋様による新業態「ウッドストックネスト」は4月26日に1号店をオープンするだけでなく、2号店迄計画がされており、ファンの皆様の反応が楽しみです。
そしてコロナ禍の世の中のコミュニーケーションとして注目したいのが、メリーランド様のスヌーピーズサーフショップの移動販売店舗です。
3月12日の宮崎市をスタートして、どんどん東に向かっていますが、各会場で大変な反響です。
コロナ禍で遠くのイベントなどへは行きたくてもいけないという人も、近所であれば行ってみようかな、と思っていただけることもあるようで、「こちらから会いに行くお店」という新しいコンセプトがばっちりはまっている印象を受けます。
今後の展開に注目です。
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セールスプロモーション

Coming Soon

大手企業様とのセールスプロモーション契約は話題に︕

この夏、
はじめてのキャンペーンが！
大きなBUZZが期待されます

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
セールスプロモーションはビジネス面でもPRの面でもポジティブな影響をもたらしてくれます。
ありがたいことに、2022年に入っても大手企業様の有名商品のプロモーションに沢山ご採用をいただいております。

まだ取り組み先様の実名はオープンにできませんが、今年の夏、非常に印象的で大きなバズの期待できるキャンペーンが展開される予定です。
全国規模且つ、その企業様の同行はニュースになることもしばしばですので、PEANUTSとのお取組みも非常に期待が持てます。
お楽しみに！



36
© 2022 Peanuts Worldwide LLC

6月 1月
●公式サイト
オープン

●東京駅一番プラザ
POP-UP

●売り場づくりコンテスト

●新宿ルミネ1.2

2022年 2023年
10月

ルミネエストジャック

11月 12月

●メインプロモーション

7月 8月

●7/16-8/1銀座三越
SNOOPY in GINZA

●8/10-23梅田阪急
うめだSNOOPY FESTIVAL

●秋
ブックフェア

9月

●8/10
誕生日SNS一斉投稿

●10/2
連載記念日SNS一斉投稿

●7月WOODSTOCK NEST
軽井沢店オープン

●12月
東名阪BBCコンサート

●12月札幌大丸
札幌SNOOPY FESTIVAL

●8/19-9/4松坂屋静岡
LOVE LOVE SNOOPY展

しあわせは、みんなの笑顔
Laugh and Smile
2022.1.15-7.10

(仮）ウッドストック展
2022.7.16-2023.1.9 TBD

活発商品化

某社セールスプロモーション

●10月（予定）
名古屋SNOOPY FESTIVAL

2021年の事例スケジュール

●夏
公式ショップ
マストバイCP

プレゼンターのノート
プレゼンテーションのノート
さて、今までご紹介してきた内容をスケジュールに落とし込みますと、こちらのようになります。
これから先、半年以上、非常に濃密な展開が計画されております。

現在もコロナ禍は終息しておらず、先行きが見えない状態ではありますが、L.B.Eやイベント、リアル店舗に少しずつお客様が戻ってきていることを感じます。
この2年と少し、変わってしまった消費行動や生活習慣を背景に、数字を伸ばすことでPEANUTSマーケットは拡大を果たしました。
そこで伸ばした部分はそのままに、コロナ禍に足を引っ張られてしまっていたビジネス領域が復活してくれば、さらなるマーケット拡大も夢ではないと思っております。

ライセンシーの皆様やその他リテイラー様などの全てのパートナーの皆様と、2022年を戦う準備は整いつつあります。
AIDMAの法則の最後のActionは、パートナーの皆様の商品やサービス、そして売り場が肝となります。

毎度同じことを申し上げますが、PEANUTSという素晴らしいコンテンツの力を信じて、沢山の商品やサービスのご供給をお願い致します。
我々も全力で盛り上げて参ります。

引き続き、どうぞよろしくお願い致します。
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